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I. NECESSIDADE SOCIAL DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

Vivemos em uma era na qual a comunicagéo é vista como um direito universal, indispensavel para a cidadania e
para o pleno usufruto das conquistas sociais, politicas, econdmicas e tecnoldgicas a que todos devem ter acesso; quanto
maior a compreensdo dos processos comunicacionais, maiores as chances para que mais pessoas participem da
construcdo de um futuro baseado na democratizacdo da informacédo e na producdo colaborativa de conhecimento, com
livre distribuicdo de contetdos.

O advento da sociedade de consumo e a gradativa incorporacdo das massas a essa sociedade ndo apenas
significou a formacao de diversos tipos de industrias baseadas nas praticas da comunicagdo, e consequentemente uma
demanda por profissionais cada vez mais qualificados em tais praticas, como gerou a necessidade de uma consciéncia
critica a respeito do que é o chamado mercado da comunicagdo. Por um lado, temos um conjunto de negdcios de
extrema importancia econémica para 0 mundo; por outro, temos coracBes e mentes que ndo querem ser apenas
consumidores de informacdes e entretenimento; sdo os cidaddos conscientes do poder da comunicagdo no século XXI e
que desejam participar democraticamente dos seus processos de produgdo, circulagdo, selecdo e consumo.

A midia hoje envolve uma variada gama de tecnologias e novas fronteiras culturais. Mais do que nunca, diante
de tantas possibilidades, precisamos entender os instrumentos, métodos e processos que permitem comunicar
significados, seja para grandes audiéncias, ou para aqueles maltiplos segmentos pequenos e médios da sociedade;
inclusive os que frequentemente séo negligenciados pelos grandes patrocinadores de midia.

Do ponto de vista do aprofundamento da democracia no Brasil, 0 acesso a todos os meios de comunicagdo
existentes, e 0s que ainda serdo criados, significa a universalizacdo de oportunidades de estudo e trabalho, e de criacdo
colaborativa e diversificada de bens materiais, culturais, educativos, simbolicos e comunicacionais. O esforco coletivo
a favor da inclusdo, contra a desigualdade, pela diversidade e pela inovacdo, em qualquer pais, passa necessariamente
pela democratizagéo das bases da comunicagdo social.

Tanto a politica como a economia contemporaneas tém como base a comunicacao social, que, executadas com
competéncia geram desenvolvimento global, nacional e regional. A cidade do Rio de Janeiro, onde estd instalada a
Escola de Comunicacdo da UFRJ (ECO), é o segundo maior centro urbano do Brasil, além de um importante e
tradicional polo de atuacdo de organizacfes de comunicacdo. Além disso, é sede historica de grandes corporacGes
midiaticas de alcance nacional e internacional, mas também de ONGs e institui¢cGes voltadas para a democratizacdo da
midia que produzem contetdos alternativos.

A cidade do Rio de Janeiro, e seus arredores, é sede de grande quantidade e variedade de jornais, revistas,
emissoras de televisdo, canais a cabo, provedores de internet, assessorias de imprensa e de comunicacdo empresarial,
operadoras de telecomunicagdes, produtoras de cinema, video e material audiovisual digital, desenvolvedores de
conteido para celular, editoras de livros, agéncias literarias (nacionais e internacionais), empresas de propaganda e de
marketing. Muitos dos maiores grupos de midia (impressa, eletrdnica ou digital) do pais estdo aqui instalados. Néo se
pode esquecer ainda as empresas publicas e privadas que, embora ndo tenham a comunicagcdo como atividade-fim,
recorrem a profissionais com graduacdo ou pos-graduacdo em Comunicagdo Social e areas afins para apoiar 0 seu
crescimento e desenvolvimento e o bom relacionamento com a sociedade em geral. Lideres em diversos segmentos da

comunicacdo brasileira sdo cariocas, e simbolica e geograficamente proximos da ECO.



A posicdo geografica da Escola, situada no Campus da Praia Vermelha, na zona sul da metrdpole carioca,
permite que os estudantes possam sair a pé para trabalhos de campo, como entrevistas, gravacdes, visitas etc. Quando
precisam usar transportes publicos, eles contam com linhas de dnibus e a estacdo de metrd do Botafogo que permitem
conexao facil com a rede de transportes urbanos e interurbanos (6nibus, BRT, VLT, metrd, trens etc.), quase
equidistante das zonas norte e oeste, além dos municipios da Baixada Fluminense. Tais facilidades de acesso atraem
alunos com historias de vida bastante diversificadas. Na ECO, a diversidade é sempre bem-vinda. A inovagdo também,
sempre.

A revolucédo tecnoldgica e a convergéncia digital continuam a gerar transformacfes em mdltiplas frentes,
exigindo estudos qualificados sobre a novas formas de cultura que geram, especialmente seu impacto na sociedade
como um todo e nas novas geracdes em particular. Nesse sentido, a Escola de Comunicacdo da UFRJ atua como um
polo gerador de eventos, projetos e pesquisas em prol de um mundo digital livre, aberto, popular e democratico. Além
disso é fonte de informacgdes, empregos, empreendimentos e oportunidades, sempre gerando significados, culturalmente
compartilhados, relevantes para um humanismo renovado.

Diante desse campo em expanséo e transformacédo, a ECO contribui para formar profissionais de comunicacéo
com diversos perfis adaptados ao contemporéneo: informacdo multimidia, gréafica, textual, gestual, audiovisual...
Capacita, dessa maneira, produtores de formas, conceitos e contelidos, capazes de pensar sobre suas préaticas e exercé-
las de forma critica e criativa. Dessa forma, buscamos cada vez mais a troca de experiéncias entre as diferentes
habilitacGes.

A estrutura curricular da Escola aposta na transdisciplinaridade desde o inicio do curso. Depois de um Ciclo
Basico comum, o aluno pode, a partir de 2019.1, optar por uma das seguintes habilitacbes: Produgdo Editorial,
Publicidade e Propaganda ou Radialismo (Radio e Televisdo). No primeiro semestre de 2019, o curso de Jornalismo
passa a ser ofertado separadamente desde a inscricdo no ENEM. A alteracdo atende a Resolugdo CNE/CES n° 1 de 27
de setembro de 2013 e a Lei 13.005 de 25 de junho de 2014. Outra opg¢do é cursar Artes Cénicas (habilitagdo em
Direcéo Teatral).

No contexto contemporaneo, de mudangas tecnoldgicas radicais, a Escola de Comunicagdo tem novos
desafios, entre eles participar de forma critica e criativa na formacao de profissionais, pesquisadores e pensadores que
estdo construindo os novos paradigmas do campo da Comunicagdo, conciliando sempre tradi¢do e inovacao.

A necessidade social do Curso de Comunicacdo da ECO-UFRJ se justifica na medida em que forma
profissionais atualizados com as questdes do mercado hoje, aptos a trabalhar na inddstria cultural ou a criar seu préprio
trabalho, seja como empreendedores, profissionais liberais ou voluntarios da sociedade da informagdo. O bacharel
formado pela ECO ja esta potencialmente pronto e apto para a economia do conhecimento, que abre permanentemente

novas ocupacdes e atividades.

I1. OBJETIVOS DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

2.1 - Objetivos Gerais

O Curso de Comunica¢do Social da Escola de Comunicacdo da UFRJ esta estruturado para cumprir os seguintes

objetivos gerais:



e Formar profissionais com conhecimentos praticos e tedricos, com habilidade para tratar e integrar diversos
tipos de informacdo, tanto no nivel conceitual como pratico;

e Preparar, através de uma formacdo diferenciada e atualizada, profissionais de Comunicacdo Social capazes de
dominar as diferentes midias e produzir contetdos relevantes fundados em uma visdo critica do campo de
atuacéo;

e Desenvolver as caracteristicas empreendedoras e criativas do futuro profissional, bem como sua capacidade de
trabalhar em grupo (equipe definida) ou em rede (trabalho aberto e colaborativo), exigéncia primordial no
mundo globalizado;

e Desenvolver, junto aos alunos, o senso ético.

2.2 - Objetivos Especificos

O Curso de Comunicacdo Social da ECO-UFRJ tem os seguintes objetivos especificos:

e Estimular o aluno a conhecer todas as etapas de produgo, edi¢do e pds-producdo de conteidos para produtos
impressos ou digitais, bem como para programas de réadio, televisdo ou qualquer nova midia audiovisual,
trabalhar com planejamento e desenvolvimento de produtos experimentais, analisar e criticar esses produtos,
além da propria midia;

e Relacionar estudos tedricos com questdes de ensino-aprendizagem; em articulagdo com disciplinas préaticas e
tedricas que proporcionem autonomia ao aluno na busca do conhecimento e da formacg&o profissional;

e Disponibilizar o conhecimento historico e tedrico necessario para refletir sobre as condigdes de utiliza¢do dos
meios de comunicacao;

e Oferecer ao aluno condig¢des para dominar conceitos técnicos e linguagens;

e Estimular e orientar o aluno na produgdo de textos, roteiros, mapas (para sites e contetdos digitais), pautas e
demais expressdes escritas;

e Estimular e orientar o aluno no dominio da producéo audiovisual a partir da analise das imagens e do som;

e Oferecer ao aluno as condigbes para analisar e controlar as tecnologias tradicionais e emergentes de
comunicacéo e informacdo;

e Criar conteidos relevantes para todas as midias;

e Proporcionar ao aluno oportunidades de praticar, pesquisar e produzir nos laboratorios do curso,
desenvolvendo suas habilidades individuais e de lideranga, assim como atividades de cooperacao;

e Estimular o aluno a experimentar e exercitar a criatividade em busca de novas linguagens para a formacéo de
um profissional multimidia;

e Levar o aluno a compreender a comunicagdo em seu processo de interacdo com outras expressdes artisticas
tradicionais e contemporaneas;

e Estimular e orientar 0 aluno a adquirir o instrumental conceitual a fundamentagdo e transmissdo do
conhecimento das midias;
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e  Contribuir com pesquisa ho campo da Comunicag&o;

e Estimular e orientar o aluno a compreender a diversidade multicultural e valorizar a troca de saberes entre o0s
produtores académicos e aqueles vinculados as manifestagoes da cultura popular e massiva;

e Incentivar atitude investigativa que favoreca o processo continuo de construcdo do conhecimento na area e a
utilizacdo de novas tecnologias;

e Estimular o aluno a empregar as habilidades profissionais como forma de transformar a realidade e de agir de
maneira socialmente responsavel, aplicando as técnicas desenvolvidas através das disciplinas e dos projetos
realizados no curso, no auxilio e capacitagdo de comunidades locais;

e Desenvolver consciéncia social e critica a fim de capacitar o aluno a atuar num mercado de grande
complexidade e em mutacéo;

e Proporcionar autonomia e criatividade para que o aluno busque seus préprios caminhos nos conhecimentos e
saberes de seu interesse de estudo e na forma de vivenciar as suas rela¢6es sociais, familiares, afetivas, seu
trabalho, seus prazeres num exercicio de liberdade responsavel e cidadg;

e Dar a base para que o aluno possa compreender, de forma plena, as implicacOes entre os estudos, o ensino e o
exercicio das atividades da area profissional de Comunicacdo, na formacdo da cidadania e na interacdo
associativa e construtiva do homem com a sociedade.

111. MARCO CONCEITUAL

Em 13 de Margo de 1967 a Escola de Comunicacdo (ECO) se transformou numa das unidades que comp&em o
Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas (CFCH) da UFRJ. No entanto, sua histéria é a prépria histéria dos cursos de
Comunicacéo Social no pais. O Decreto-Lei n® 5.840, de 13 de maio de 1943, que instituiu o curso de Jornalismo como
parte do sistema de ensino superior, dizia em seu artigo terceiro que "o curso serd ministrado na Faculdade Nacional de
Filosofia" da antiga Universidade do Brasil, atual Universidade Federal do Rio de Janeiro. A primeira turma colou grau
em 1950.

Como unidade autdbnoma foi instalada, em 4 de mar¢o de 1968, no antigo prédio do Instituto de Eletrotécnica, na
Praca da Republica, 22, com corpo docente oriundo do curso de Jornalismo da Faculdade Nacional de Filosofia.

A mudanga para as instalaces do campus da Praia Vermelha, em 1971, veio acompanhada da reformulacdo do
curriculo, da renovagdo do corpo docente e da criagdo do curso de pds-graduacdo, em 1972. A ECO passou entdo a

constituir-se como uma unidade de ensino, pesquisa e extensdo em Comunicagéo Social.

A reforma curricular adotada a partir de 2001 no curso de Comunicagdo Social, baseada num equilibrio
quantitativo e cronoldgico entre as disciplinas tedricas e praticas, contribuiu ainda para um envolvimento maior dos
professores de areas profissionais com o ensino dos primeiros periodos. Por um lado, isso foi determinante para a
queda do indice de evasdo, pela resposta mais intensa a expectativa dos alunos do Ciclo Basico em tomar contato ainda
cedo com a pratica da Comunicacdo. De fato, em 2003, graduaram-se 149 bacharéis; em 2004, foram 167; e em 2005
este total chegou a 195. Mesmo levando-se em consideracdo o alto indice de reingressos (aproximadamente 50 por
ano), o indice de conclusdo do curso por parte dos alunos alcangou, em 2005, a expressiva marca de 75% (setenta e
cinco por cento).



A carreira de Comunicacdo Social é, historicamente, uma das trés mais procuradas no vestibular da UFRJ, tanto
em relacdo candidato/vaga quanto em nimeros absolutos. Em toda a universidade, somente trés cursos oferecem mais
vagas do que a Comunicacao.

O outro curso oferecido pela ECO é Artes Cénicas (habilitacdo em Direcdo Teatral), também uma das
graduacBes mais procuradas do Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas na relacdo candidato/vaga, superado somente
pela propria Comunicacdo Social e acima de qualquer outra carreira em Artes oferecida nesta universidade;
demonstrando que, seja em nimeros absolutos, seja em nimeros relativos, a ECO é uma das unidades da UFRJ que
mais atende a demanda social de formagéo superior.

O crescimento da ECO nesta Ultima década reflete bem a acelerada expanséo das atividades de midia como um
todo, com grande sofisticacdo tecnoldgica e estética, com repercussoes politicas, econémicas e sociais. A comunicagao
e 0 teatro, especialidades da Escola, campos de cruzamento de saberes, apresentam, pelas suas préprias naturezas,
cardter eminentemente inter, multi e transdisciplinar. A composicdo do quadro docente reflete essa pluralidade,

fundamental para um ensino de qualidade critica e criativa nas formagdes profissionais oferecidas.

IV. BASES

4.1 - Bases Legais

O Projeto Pedagdgico do curso de Comunicacao Social da Universidade Federal do Rio de Janeiro tem como base
a Lei de Diretrizes e Bases da Educagdo Nacional — LDB, de 1996, as Resolugdes e Pareceres do Conselho Nacional

de Educagdo e as normas da Secretaria de Educacdo Superior e Portarias Ministeriais. Listamos:

e Parecer CNE/CES N.° 329/2004, que estabelece a carga horéria minima dos cursos de graduacdo,
bacharelados, na modalidade presencial — 2004;

e Resolucdo CNE/CES N.°16/2002, que estabelece as Diretrizes Curriculares do Curso de Comunicacdo Social e
suas habilitacdes — 2002;

e Parecer CNE/CES N.° 492/2001, que orienta a elaboracdo das Diretrizes Curriculares do Curso de
Comunicacéo Social e outros — 2001;

e Parecer CNE/CES N.° 583/2001, que orienta as Diretrizes Curriculares Nacionais — dos cursos de graduagdo
— 2001;

e Padrdes de qualidade para os cursos de Comunicacdo Social — 2000;

e Plano Nacional de Educacéo, 2000;

e Lein’9.394, de 20/12/1996. Nova Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (Lei Darcy Ribeiro);
e Constituicdo do Brasil, de 1988. No Titulo VIII, Capitulo 111: Da educacéo, da cultura e do desporto;

e Resolugdo CFE — N.° 002, que estabelece o curriculo minimo do Curso de Comunicagdo Social — 1984.



e Resolucdo CNE/CES n° 1 de 27 de setembro de 2013 e a Lei 13.005 de 25 de junho de 2014, que institui a
separacgdo do curso de Jornalismo.

4.2 - Bases Institucionais

A ECO oferece, em nivel de graduacdo, os seguintes cursos de Comunicagéo Social: Jornalismo, Publicidade e
Propaganda, Producédo Editorial e Radialismo (Radio e TV). Além disso, oferece o curso de Artes Cénicas (Direcdo
Teatral), com habilitacdo em Direcdo Teatral. No programa de p6s-graduacéo, oferece cursos de mestrado e doutorado
strictu senso. O quadro permanente de professores da Escola conta com um nivel excelente de qualificacdo, entre
mestres, doutores e pds-doutores.

Ingressam na graduacéo da Escola de Comunicagdo, via Exame Nacional de Ensino Médio (ENEM) e Sistema
de Selecdo Unificada (SISU), 240 estudantes de Comunicag8o Social e Jornalismo e 15 de Artes Cénicas, ndo incluidos
o0s casos de transferéncia ex officio e de manutencéo de vinculo (res. CEG 2/77), que tém sido numerosos e crescentes
nos ultimos anos, correspondendo a uma média anual de 50 alunos, fazendo com que a Escola receba, por ano,
aproximadamente 260 estudantes apenas na graduacdo. A Escola trabalha em trés turnos (manha, tarde e noite),

plenamente preenchidos.

O programa de pds-graduacdo da ECO tem como objetivo produzir conhecimento novo, sempre atualizado; ao
refletir, analisar, criticar e propor temas e questdes sobre o fendmeno comunicacional. E um dos mais procurados no
pais, com um rigoroso processo de selecdo. Suas atividades incluem ensino, pesquisa e extensdo, contemplando desde
as formas tradicionais de comunicagdo, cultura e sociabilidade até as novas midias e seus multiplos efeitos. A pos-

graduacdo recebe em média 100 alunos por ano.

O Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacao e Cultura da UFRJ foi criado em 1972 e é o segundo mais
antigo do pais. Desde entdo, vem formando docentes universitarios, pesquisadores e especialistas nas areas de
Comunicacéo, Cultura e Novas Tecnologias. As atividades de ensino e pesquisa focalizam as dindmicas de articulacdo
de formas tradicionais de vida e cultura com as novas tecnologias da comunicacdo e da informagdo. As linhas de

pesquisa e atuagdo sdo: (1) Midia e Mediac¢des Socioculturais e (2) Tecnologias da Comunicacao e Estéticas.

O Programa de Pds-Graduacao em Artes da Cena (PPGAC) surge do interesse de docentes do Curso da Escola
de Comunicacgdo em integrar seus saberes, de modo a interagir e dialogar com as areas das Artes e da Comunicagédo,
amplamente interligadas na produgdo do pensamento académico contempordneo. O programa pretende atender a
demanda vigente dos novos modos de reflexdo e investigacdo da cena contemporénea, a partir do entendimento de
contextos histdricos, culturais e politicos diversos. As linhas de pesquisa sdo (1) Poéticas da Cena: Teoria e Critica e

(2) Experimentacdes da Cena: Formagao Acrtistica.

O Programa de P6s-Graduacdo em Ciéncia da Informacdo (PPGCI), que se encontra vinculado & ECO, oferece
cursos de mestrado académico e de doutorado em Ciéncia da Informacéo, tendo como objetivo geral a formacao para a
pesquisa e o aprimoramento em alto nivel de profissionais comprometidos com o avan¢o do conhecimento nesse
campo. O PPGCI foi desenvolvido pelo IBICT com mandato académico da UFRJ de 1955 até 1981 e, de 1982 a 2002,
como parte da estrutura académica da Escola de Comunicacdo da UFRJ. De 2003 a 2008, o PPGCI funcionou em

convénio com a Universidade Federal Fluminense (UFF), tendo retornado a UFRJ ao final de 2008. As linhas de
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pesquisa sdo (1) Comunicacdo, Organizacdo e Gestdo da Informacdo e do Conhecimento e (2) Configuragdes

socioculturais, politicas e econémicas da informacao.

O Programa de Pds-Graduacdo em Tecnologias e Linguagens da Comunicacdo (PPGTLCOM), mais recente,
foi concebido tendo em vista desafios especificos da atualidade no campo da Comunicacdo Social. O programa esta
voltado para a pesquisa de base pratico-tedrica na formacao cientifica e profissional em Comunicacdo Social e Artes da
Midia, além da capacitacdo para a docéncia. As linhas de pesquisa sdo (1) Contedos e objetos digitais audiovisuais, (2)
Contetdos e objetos digitais de entretenimento e (3) Conteldos e objetos digitais editoriais.

A Escola de Comunicagdo da UFRJ abriga cerca de dez diferentes projetos de cunho artistico e cultural de
carater interdisciplinar e interdepartamental, revelando novos talentos nas areas de realizacdo audiovisual e radiofénica,
direcdo teatral, eventos artisticos e culturais (Cineclube Cinerama, Festival Vide-Video), exposicdo de artes plasticas e
fotografia (Sararte, Galeria Vitrine), sempre com envolvimento intenso dos professores, alunos e técnicos-
administrativos.

No que concerne as atividades de extensdo, a ECO atua em multiplas frentes simultaneas, que serdo reunidas no
Projeto Integrado de Extensdo. A Escola dispde de bolsistas PET (Programa Especial de Treinamento) do Ministério da
Educacdo, que atuam, durante todo o curso de graduacdo, em atividades de pesquisa e extensdo. Essas atividades sdo

coordenadas por professores do quadro permanente.

A ECO é estruturada em trés departamentos: Fundamentos da Comunicacao, Expressao e Linguagens, Métodos
e Areas Conexas. E no que tange a administracio da Escola, é preciso destacar as funcdes de Direcdo, Vice-Diregao,
chefias de Departamento, Direcdo Adjunta de Graduacdo, Coordenacdo da Pos-Graduacdo e Presidéncia da COAA
(Comisséo de Orientagdo e Acompanhamento Académico); fungdes que sdo exercidas necessariamente por professores

do quadro permanente.

E fundamental ressaltar que a ECO possui um enorme potencial de crescimento por estarem 0s cursos de
Comunicacdo Social, Jornalismo e de Artes Cénicas estrategicamente no cruzamento de diversas disciplinas e saberes,
abrangendo desde a operacionalizagdo de equipamentos das midias existentes ou em desenvolvimento, até a reflexdo

técnica e critica mais ampla sobre o papel da comunicagdo na sociedade.

4.3 - Grau de Capacitagdo Tecnologica

A ECO conta com o apoio tecnolégico da Central de Producdo Multimidia (CPM), um espaco para
experimentacdo e atividades didaticas realizadas por alunos, técnicos e professores; oferecendo também meios para
investigacdes multidisciplinares (integrando teoria, criagdo e producéo) relacionadas com temas como linguagem em
audiovisual, editoracdo de livros, multimidia, dramaturgia, ciberespago, webdesign, fotografia, radio e televiséo. A
Central possui os seguintes laboratérios: Editoracdo, Fotografia, Televisdo e Video, Multimidia, Radio e Agéncia
Publicitaria. Além disso, possui 0 auditério Luiz Fernando Perazzo, onde sdo realizados diversos eventos do calendario
cultural da universidade; é o espaco mais utilizado, em média 44 horas por semana.

A CPM oferece ainda oportunidades para estudantes de outras unidades da UFRJ, como a Escola de Belas

Artes e Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais.



4.4 - Principais Aspectos Organizacionais

Direcéo

A Escola é dirigida e representada na &rea universitaria e fora dela por um diretor eleito que, entre outras
competéncias, promove e divulga, interna e externamente, as atividades da ECO, estimulando o desenvolvimento de
pesquisa, reunides de cunho cultural e projetos, além de planejar e acompanhar a execucédo das atividades académicas,
financeiras, administrativas e orcamentarias. A Direcdo é compartilhada e tem auxilio de um vice-diretor, um diretor
adjunto na area da graduacdo e um coordenador na area da pds-graduacdo, além de dispor do apoio da secretaria do

gabinete. Mensalmente, o diretor convoca e preside a Congregacéo.

Congregagao

E o 6rgdo deliberativo da Escola, sendo constituida pela Direcdo, pela Vice-Direcdo, pelos chefes dos
departamentos; pelos professores titulares, por representantes dos professores adjuntos, assistentes e auxiliares, bem
como dos técnicos-administrativos e discentes. A Congregacdo exerce a jurisdicdo superior da Escola, aprova as
diretrizes de ensino e pesquisa propostas pelos departamentos, aprecia o plano anual de trabalhos e de orgamento, para
submeté-la ao conselho de coordenagdo.

Direcao Adjunta de Graduacéao

Compdem a matriz de responsabilidade da Direcdo Adjunta de Graduagdo as seguintes funcdes: auxiliar e
supervisionar a atuagdo de todas as coordenagfes de curso de graduacdo, coordenacdo de Monitorias, coordenacdo de
Intercambios, COAA’s, Comissdo de Revalidacdo de Diplomas e Secdo de Ensino da Unidade na execugdo de suas
atribui¢cdes; Convocar e manter arquivo publico atas das reunides mensais do Conselho departamental e presidi-lo,
sistematizar o planejamento semestral de disciplinas, organizando a grade geral com distribuicdo do uso de salas de
aula e laboratdrios, operacionalizar providencias Unidade referentes aos editais da PR1 de Mudanca Especial de Curso,
Isencdo de Concurso de Acesso, Reingresso e Transferéncia Externa; Realizagdo do processo semestral de escolha e de
troca de curso interno & Unidade. .
Comissdo de Orientacdo e Acompanhamento Académico

Juntamente com a Dire¢do Adjunta, a Comisséo de Orientacdo e Acompanhamento Académico (COAA) atua
para orientar e acompanhar a vida académica do aluno nas questdes como plano de estudos e pré-matricula; aos
objetivos dos cursos oferecidos, aos curriculos desenvolvidos; a avaliagdo do processo pedagogico; ao andamento de
processos (trancamento de matricula, dispensa de disciplinas, transferéncia de curso). A COAA atende,
individualmente ou em grupo, todos aqueles alunos que requererem ou necessitarem de orientacdo e acompanhamento

académico.

Conselho Departamental

Relne o diretor da Escola, o diretor adjunto de graduag&o, os chefes de departamento, os coordenadores de curso

e a representacdo discente. Dispde a respeito dos assuntos comuns aos cursos de graduagdo, como horério das
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disciplinas e utilizacdo de espacos, necessidades materiais dos docentes, normas de mudancas de curso e procedimentos

de matricula, e decide alguns casos sobre a vida académica de estudantes.

Departamentos

O departamento, menor fracdo da estrutura da Escola para efeitos de organizacdo administrativa, didatico-
cientifica e de distribuicdo de pessoal, compreende disciplinas afins, e congrega professores para o objetivo comum do
ensino e da pesquisa. Do ponto de vista administrativo, os departamentos compdem um férum de debates das
demandas, pendéncias e solicitacdes de alunos e professores. Dependendo das especificidades de cada assunto, eles sdo
resolvidos ou encaminhados aos canais competentes. Segundo os estatutos, o chefe de departamento responde ao
diretor adjunto da Escola e deve ser um professor eleito pelos professores do seu departamento, sendo que a duragéo no
cargo é de dois anos podendo ser reeleito por pelo menos mais dois anos.

A Escola de Comunicacdo é integrada pelos seguintes departamentos: Fundamentos da Comunicagéo,
Expressdo e Linguagens, Métodos e Areas Conexas.

O Departamento de Fundamentos da Comunicacao retne os professores responsaveis pelas disciplinas de
formacdo tedrica e de carater humanistico, agregando boa parte das disciplinas do Ciclo Bésico e disciplinas
complementares de teoria para o Ciclo Profissional. E dividido em dois setores: (1) Fundamentos Teéricos da
Comunicacdo e (2) Comunicacao e Critica da Cultura. O primeiro retne as disciplinas cujo propdsito é introduzir os
alunos as principais questdes do campo da Comunicacéo, a partir da leitura, analise e discussdo de textos com um alto
nivel de abstracdo. O segundo tem como objetivo dar aos alunos a oportunidade de aprofundar seus conhecimentos
tedricos, capacitando-os para exercer uma reflexdo critica sobre aspectos centrais dos processos de comunicagdo no
contexto cultural, histdrico e social da atualidade.

O Departamento de Expressdo e Linguagens agrupa os professores das disciplinas profissionalizantes. E
dividido em seis setores: Expressdo em Arte, Expressdo Grafica, Expressdo em Radio e TV, Linguagens em Fotografia
e Cinema, Linguagens em Jornalismo, Linguagens em Publicidade e Produgdo Editorial.

O Departamento de Métodos e Areas Conexas retne professores ligados a processos e préticas em
comunicagdo nos campos ligados as habilitacfes oferecidas pela ECO. O DMAC integra competéncias em torno dos
processos de comunicacdo, dos meios artisticos, culturais e tecnol6gicos que os permeiam e das préaticas concretas que
os possibilitam. As disciplinas oferecidas pelo departamento abrangem 0s seguintes setores: Teatro (processos e
praticas de producéo e criacdo cénica), Comunicacao e Sociedade (processos e praticas socio-politico- econdmicas e
culturais), Tecnologias e Linguagens (processos e praticas multimidiaticos), Comunicacdo e Marketing (processos e
praticas de producdo e consumo) e Métodos (processos e praticas metodoldgicas). O DMAC tem o compromisso de
desenvolver competéncias através de atividades de ensino, pesquisa e extensao nesses campos do saber comunicativo,

refletindo, discutindo, criticando, produzindo e propondo teorias e praticas a eles subjacentes ou que deles 12 emergem.

V. ESTRUTURA METODOLOGICA E CURRICULAR

5.1. Dos Principios Organizacionais e Metodoldgicos
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Ap0s dezesseis anos de vigéncia do Curriculo Minimo em seus cursos de graduacdo, a ECO adotou uma nova
estrutura curricular, plenamente em vigor desde 2005.

Quanto as circunstancias legais, a reformulagao curricular atendeu a atual LDB e as Diretrizes Curriculares
para a Area de Comunicagéo e suas Habilitagdes, bem como a resolugdo CEG/CEPG 01/99 que, para adequar a UFRJ
como um todo a atual LDB, propds reformas nos cursos de graduacéo e a resolugdo CEG 02/2013, que regulamenta o
registro e a inclusdo das atividades de extensdo nos curriculos. A substituicdo do Curriculo Minimo Obrigatério pelas
Diretrizes Curriculares permitiu um nimero menor de disciplinas obrigatérias. Quanto a resolucdo CEG/CEPG 01/99,
houve redefinicdo dos tipos de disciplinas, com a inovacéo das disciplinas de orientacéo.

Sinteticamente, a atual estrutura curricular apresenta cinco grandes inovacfes em relacdo ao curriculo anterior:
(@) entrada Unica para os alunos de Comunicacdo Social, (b) ciclo basico comum a todas as disciplinas de
Comunicacdo Social, (c) integracdo entre teoria e pratica, (d) ampliacdo do nimero de disciplinas
complementares, (e) reducdo do nimero de pré-requisitos e (f) atividades de extensao.

(A) Entrada Unica

E adotada a entrada Unica para o curso de Comunicacdo Social, sem divisio de habilitacdes no Exame
Nacional de Ensino Médio (ENEM) e Sistema de Sele¢do Unificada (SISU). A opcdo por uma habilitacdo especifica é
feita somente ao término do terceiro periodo. O que sustenta a modificagdo na forma de entrada € a convic¢do, ha muito
sustentada pela ECO e agora reconhecida pelas Diretrizes Curriculares da Area, de que ha uma forte interpenetracio de
conteudos e praticas entre as diferentes habilitagdes.

Em termos pedagogicos, o objetivo maior da entrada Unica é permitir ao aluno uma escolha de habilitagéo
mais madura e informada. A opcdo na fase do vestibular, precoce, impunha ao estudante decisdo muitas vezes

incontornavel a posteriori, quando talvez a prdpria vivéncia na ECO ja houvesse sugerido escolha diversa.

(B) Ciclo Baésico

O projeto pedagogico valida o Ciclo Basico para as habilitagbes em Comunicagdo Social nos trés primeiros
semestres de curso. Desde o comeco os alunos se deparam com disciplinas que apresentam as linguagens dos diferentes
meios, bem como com disciplinas laboratoriais, onde se iniciam na produgdo de mensagens e seus requisitos. Algumas
dessas disciplinas, alias, sdo ja estreitamente ligadas as diferentes habilitacdes, expediente que torna possivel a escolha
bem informada, no momento certo.

(C) Integracdo entre teoria e pratica

A nova estrutura curricular rompe com a separacgao entre teoria e pratica presente nas concepcdes tradicionais.
Usualmente, as disciplinas teéricas predominavam no inicio do curso e as praticas no final. Essa visdo linear e
progressiva da formacdo implicava uma dupla reclamacdo da parte dos alunos: de um lado, a sensacdo de que

demoravam a “comegar na profissdo”, ou a “ver aquilo que escolheram no vestibular”, acarretando um grande nimero

! Desde 2019 a entrada para o Curso de Jornalismo precisou ser separada de Comunicagéo Social, em atendimento a
Resolucdo CNE/CES n° 1 de 27 de setembro de 2013 e a Lei 13.005 de 25 de junho de 2014.
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de desisténcias nos primeiros periodos; de outro lado, a sensa¢do, na metade final do curso, de que se deixava de pensar
genérica e criticamente sobre os meios de comunicacao e seu papel na cultura. Ao garantir a presenca de disciplinas de
linguagem e laboratoriais desde o inicio, assim como disciplinas tedricas até os ultimos periodos do curso, a atual

estrutura curricular evite esse tipo de distorcéo.

(D) Ampliacédo do Numero de Disciplinas Complementares

Na ECO, as disciplinas de escolha condicionada (complementares) e livre escolha (eletivas) correspondem a
cerca de 25% a 30% da carga horaria total, permitindo a individualizacdo da formagdo. Cada aluno pode, desta
maneira, privilegiar seus interesses especificos, dando énfase as subareas que considera mais relevantes para si. Por
exemplo, aquele estudante que deseja se aprofundar na transdisciplinaridade entre Comunicagao Social e Artes, Politica
ou Literatura cursard, a sua escolha, disciplinas complementares dedicadas aos temas. A oferta constante e diversificada

das complementares garante flexibilidade e atualizagdo a formag&o dos alunos.

Abaixo uma lista das disciplinas complementares atualmente disponiveis no curso:

Caodigo Disciplina Créd. CH
ECS506 Comunic e Arte Contemp | 4.0 60
ECS507 Comunic e Arte Contemp Il 40 60
ECS508 Comunic e Arte Contemp 111 4.0 60
ECS509 Comunic e Arte Contemp IV 20 30
ECS510 Comunic Cidad Politica | 40 60
ECS511 Comunic Cidad Politicall 4.0 60
ECS512 Comunic Cidad Politicalll 40 60
ECS513 Comunic Cidad PoliticalV 4.0 60
ECS514 Comunic Glob Soc Tecnl 40 60
ECS515 Comunic Glob Soc Tecn Il 40 60
ECS516 Comunic Glob Soc Tecn Il 40 60
ECS517 Comunic Glob Soc Tecn IV 40 60
ECS518 Comunic Espetac Cultural 4.0 60
ECS519 Comunic Espetac Culturall 40 60
ECS520 Comunic Espetac Cultura lll 4.0 60
ECS521 Comunic Espetac CulturalV 4.0 60
ECS522 Comunic Espetac CulturaVV 4.0 60
ECS523 Comunic Espetac Cultura VI 4.0 60
ECWO004 Crédito de Intercambio D. 4.0 60

(E) Reducao no Numero de Pré-Requisitos

O curriculo em vigor na Escola de Comunicagao reduz ao minimo indispensavel o nimero de pré-requisitos
para as disciplinas, viabilizando ndo apenas a individualizagdo da formacdo académica de cada aluno como sua
participagdo em estéagios, pesquisas e atividades de extensdo. Valoriza-se a transdisciplinaridade, inclusive com a oferta
de disciplinas oferecidas por outras unidades, as quais 0s alunos cursam quando ja possuem a devida consciéncia dos

conhecimentos especificos mais relevantes para suas formagdes individuais.
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A atual estrutura curricular preserva a tradi¢do humanista da ECO ao apostar na formacdo de profissionais que
tenham uma visdo ampla, integrada e critica das diferentes profissdes. Além disso, preserva e aprofunda a relagéo entre
graduacgdo e pds-graduacéo, e entre ensino, pesquisa e extensdo. Os mecanismos propostos para este aprofundamento
sdo as disciplinas tedricas eletivas, organizadas em torno dos ntcleos de pesquisa da Escola, as disciplinas tutoriais e a

possibilidade de alunos de graduagdo cursarem disciplinas da pés-graduagao.

(F) Atividades de Extenséo

As atividades de extensdo desenvolvidas pela ECO inserem-se no &mbito do Projeto Integrado de Extensdo em
Comunicacdo Social da UFRJ, com a proposta de reunir corpos docente e discente, além de funcionarios, na execucéo
de projetos dentro e fora da comunidade académica. Desde 2017, a reformulacdo da grade curricular dos cursos de
comunicacdo tem como objetivo incrementar tais atividades de formacdo de tutores, instrutores e mediadores em

projetos com aplicagdo no entorno dos campi da UFRJ.

5.2. Visdo Genérica da Estrutura Curricular

Do total de 3.180 horas, 1.260 pertencem ao Ciclo Bésico, correspondendo a 19 disciplinas de 60 horas-aula e
dois laboratérios que introduzem os alunos em aspectos praticos das habilitagdes que podem escolher, também de 60
horas-aula cada. Desde 2017, 300 horas de extensdo foram incorporadas ao curriculo de Comunicagdo Social. Nos
termos adotados pelas Diretrizes Curriculares, o Ciclo Basico é formado por disciplinas de conteldos teérico-
conceituais, contetidos analiticos e informativos sobre a atualidade, contetdos ético-politicos e contelidos de
linguagens, estéticas, técnicas e tecnologias midiaticas.

Ap6s a escolha da habilitacdo (ao término do terceiro periodo), os alunos de Comunicagdo Social deverdo
cursar outras 1.620 horas-aula. Destas, doze disciplinas (quatorze, no caso da habilitagdo em Producdo Editorial) séo
obrigatérias e de perfil profissionalizante, a saber, disciplinas que predominantemente desenvolvem contetidos de
linguagem, técnicas e tecnologias midiaticas no campo especifico da habilitacdo. E todas as habilitacdes oferecidas tém
a disciplina obrigatoria Projeto Experimental I, de preparacdo do trabalho de conclusdo de curso, e o0 requisito
curricular complementar de Projeto Experimental Il, que se refere sempre & habilitacdo escolhida e no qual o aluno
desenvolve monografia de analise critica sobre algum aspecto de sua profissdo ou realiza um produto de Comunicagao
para ser submetido a julgamento de qualidade. Assim, um total de 960 horas-aula (1.080 para Producdo Editorial) é

constituido por disciplinas obrigatérias de perfil profissionalizante.

Para permitir aos alunos uma especializacdo em determinado aspecto da profissdo, o aluno deve cumprir ainda
180 horas-aula (120 para Producdo Editorial) de disciplinas complementares de escolha condicionada que tratam de
linguagens, permitindo que o desejo de aprofundamento do aluno tenha sua contrapartida na grade oferecida. Estas
disciplinas poderdo ser de 30 ou 60 horas-aula; ou seja, 0 aluno terd que cursar no minimo mais trés disciplinas de

perfil profissionalizante.

No sentido de concretizar a nova relagcdo entre teoria e pratica, existem ainda mais 240 horas-aula de

disciplinas eletivas de escolha condicionada com conteldos tedricos, analiticos e ético-politico. No interior destas
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disciplinas, estdo aquelas ministradas diretamente na p6s-graduacdo, segundo o regulamento aprovado pelo Conselho
de P6s-Graduacgdo da ECO, destinadas a dois alunos por turma, que s6 podem se inscrever a partir do sétimo periodo e
que possuam um coeficiente de rendimento (CRA) superior a 7,0. Mas o intercambio com a p0s € garantido por outro
mecanismo: as disciplinas eletivas tedricas de escolha condicionada permitirdo a articulagdo com as pesquisas
realizadas na pos-graduacgdo, pois estdo vinculadas aos grupos de pesquisa existentes na Escola. E estas disciplinas,
embora de fundamentos da comunicagdo, podem estar diretamente conectadas a algum aspecto da profissdo. Por
exemplo, um aluno do curso de Radialismo, desejando aprofundar-se na producéo televisiva pode escolher disciplinas
tedricas que estudam a imagem no mundo contemporaneo; ou um aluno interessado em Publicidade nos meios digitais
poderéa cursar disciplinas tedricas que estudam o impacto da Internet e das novas tecnologias. Cabe dizer, por fim, que
disciplinas tedricas de outras unidades — Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais, Instituto de Psicologia, Instituto de

Economia e Escola de Servico Social — poderdo fazer parte deste elenco.

A fim de fortalecer a responsabilidade do aluno por sua formacao e aproveitar a diversidade da UFRJ, restam
ainda 240 horas-aula (180 para Producédo Editorial) de disciplinas complementares de escolha livre, o que corresponde
a aproximadamente quinze por cento da carga horaria do Ciclo Profissional. Se adicionarmos a este nimero as
disciplinas laboratoriais do Ciclo Basico (cujo enfoque é de escolha do aluno) e as eletivas de escolha condicionada —
de perfil profissionalizante ou teéricas — chegamos a quase trinta por cento da carga horéaria total cumpridos em

disciplinas complementares.

As disciplinas de orientagdo, por sua vez, sdo de dois tipos. Uma estd vinculada a disciplina Projeto
Experimental em habilitacéo, pois todo trabalho de concluséo de curso na ECO é orientado individualmente por um
professor da ECO. As outras disciplinas de orientacdo estdo vinculadas a pesquisa ou atividades de extensdo realizadas
por professores da UFRJ. Elas poderdo ser de 30 ou 60 horas semestrais, dependendo da carga de trabalho estipulada
pelo professor orientador, e poderdo totalizar no maximo 240 horas, a serem contabilizadas no interior da carga horaria

total disponivel para as disciplinas eletivas de escolha livre.

(a) Ciclo Basico (3 periodos iniciais)

19 disciplinas de 60 horas: 1140 horas
2 laboratorios de extensdo de 60 horas: 120 horas
Total: 1.260 horas

(b) Ciclo Profissional (5 periodos finais)
HabilitacGes em Publicidade e Propaganda e Radialismo

720 horas de disciplinas obrigatérias de habilitagdo
240 horas de complementares teoricas

180 horas de complementares de habilitacdo

240 horas de complementares de livre escolha

240 horas de Projeto Experimental (1 e I1)
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Total Ciclo Profissional: 1.620 horas
Total Atividades de Extensdo: 300
Total Geral: 3.180 horas

Habilitacdo em Producdo Editorial

840 horas de disciplinas obrigatorias de habilitacdo
240 horas de complementares tedricas

120 horas de complementares de habilitacdo

210 horas de complementares de livre escolha

240 horas de Projeto Experimental (1 e 11)

Total Ciclo Profissional: 1.650 horas
Total Atividades de Extensdo: 300
Total Geral: 3.210 horas

5.3. Adequacao as Diretrizes Curriculares da Area de Comunicagio

Embora tenham sido formulados independentemente, h4 uma forte consonéncia entre as Diretrizes
Curriculares da Area e o Projeto Pedagdgico da ECO. A convergéncia de ideias aparece claramente no documento das
Diretrizes quando esta aponta suas premissas gerais, o perfil comum do egresso em Comunicacdo, a proposta
pedagdgica e a definicdo do que é estagio. A convergéncia ocorre, sobretudo, na caracterizacdo da unidade da area, na
definicdo do perfil tedrico-critico dos formandos, na articulacdo entre teoria e pratica, na necessidade de disciplinas
eletivas e na énfase em atividades complementares de formag&o.

Para realcar tal convergéncia, apresentaremos algumas passagens elucidativas do documento das Diretrizes

(em itélico), seguidas de um breve comentério sobre sua relagdo com o Projeto Pedagdgico da ECO.

Unidade da Area

A érea da Comunicacdo, embora estruturada a partir de diversas especialidades e profissdes, apresenta uma
forte organicidade, com interpenetragdo de perspectivas teoricas e de questdes referentes a problemas concretos no
espaco social. Decorre dai uma premissa que considera um risco para a formacdo pedagodgica e para os diferentes
exercicios profissionais qualquer desmembramento dos diferentes cursos da &rea; e enfatiza a importancia de

manutencdo de todas as formacgdes da area em um mesmo texto de Diretrizes Curriculares. (ponto a das premissas)

A postulacdo pela comissdo de especialistas da organicidade da area certamente respalda a aposta da ECO em
modificar sua forma de entrada, propondo a entrada Gnica em Comunicagdo Social. Acreditamos que ndo ha distingéo
suficiente entre as habilitacdes que impega a adocdo de um Ciclo Basico, ao mesmo tempo em que ha proveito

pedagdgico na constituicdo de uma formagdo ampla em Comunicacgéo.

Perfil Teoérico-Critico
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O egresso de Curso de Graduacdo em Comunicacdo, em qualquer de suas habilitacGes, caracteriza-se por
suas competéncias profissionais, sociais e intelectuais em matéria de criacdo, producdo, distribuicédo, recepgao, e
analise critica referentes as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas insercdes

culturais, politicas e econémicas. (ponto 1 do perfil comum do egresso)

Deve dispor de uma visdo integradora e horizontalizada - genérica e ao mesmo tempo especializada de seu
campo de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das diversas modalidades comunicacionais e das suas

relacBes com 0s processos sociais que as originam e que destas decorrem. (ponto 3 do perfil comum do egresso)

Deve utilizar criticamente, em sua atividade profissional, o instrumental tedrico-pratico oferecido em seu
curso, sendo, portanto, competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder
na comunicacdo, sobre 0s constrangimentos a que a comunicacédo pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais
que enseja e ainda sobre as necessidades da sociedade contemporanea em relacdo a comunicagéo social. (ponto 4 do

perfil comum do egresso)

Para isto, deve ter uma formacdo que transcenda as especialidades profissionais e proporcione uma
compreensdo ampla e rigorosa do campo da Comunicacgdo, desenvolvendo assim uma percepgéo geral sobre este
campo no qual as especialidades se inscrevem, e que possibilite participar da discussao publica sobre as significativas
tematicas que perpassam toda producao mediatizada em uma sociedade de comunicacao. (ponto 5 do perfil comum do

egresso)

O Projeto Pedag6gico da ECO valoriza as disciplinas tedricas de Comunicacao Social, optando por reforcar os
conteudos que problematizam a relagdo entre os meios de comunicagdo e a cultura, desenvolvendo em simultaneo o
instrumental tedrico que capacite os alunos a refletir ética e politicamente sobre a produgdo cultural. Dai a decisdo de
ampliar a carga horéria da disciplina Teoria da Comunicacdo, assim como a presen¢a constante da terminagao
Comunicacéo; ressaltando os elementos tedricos vindos das ciéncias humanas que discutem aspectos essenciais do

vinculo social articulado aos meios de comunicagao.

A crescente importancia dos meios de comunicagdo na cultura contemporéanea inverte a relagéo entre ciéncias
humanas e comunicagdo. Anteriormente, as ciéncias humanas tinham seus objetos especificos — 0 homem, a sociedade,
a cultura, a linguagem — e era a partir desta definicdo do objeto que podiam esclarecer as praticas da comunicacéo.
Hoje, ao contrario, é o estudo da relagdo entre meios de comunicacdo e sociedade que passa a constituir o objeto

principal das ciéncias humanas.

Articulagdo entre teoria e préatica

N&o ha correlagdo entre a formac&o tedrica e a parte geral do Curso; nem entre a formagédo técnico-profissional
e a parte habilitacional. Em primeiro lugar, porque estas diretrizes buscam superar a antiga dicotomia entre teoria e
prética, introduzindo como diferenciados e essenciais 0s contetdos ético-politicos e analitico-informativos acerca da
atualidade. Em segundo lugar porque tanto a parte comum quanto o momento habilitacional envolvem reflexdes
tedricas, contetidos analitico-informativos e ético-politicos, e perspectivas préaticas, relativas as tecnologias, técnicas e

linguagens da comunicacéo e de suas habilita¢Bes. (ponto h, das premissas).
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A distincdo proposta pela ECO entre Ciclo Basico e Ciclo Profissional, com a presenca de disciplinas
laboratoriais articuladas as habilitacdes desde os primeiros periodos do curso e a presenca de contelidos tedricos e

ético-politicos até o final da formacao, estda em concordancia com a visdo da comissao de especialistas.

Disciplinas Complementares

A flexibilidade pretendida deve possibilitar aos estudantes ndo sé a realizacdo de atividades curriculares
obrigatorias, mas de um leque significativo de atividades optativas, tornando-os co-responsaveis pela construcao de seu
curriculo pleno e de sua formacéo universitéaria. (item g das premissas).

A abertura do curriculo para a incorporacdo, sempre que necessario, de novas disciplinas que possibilitem o
acompanhamento das mudangas tecnoldgicas e a abertura de novas modalidades e linguagens de comunicagéo.

Deve ter competéncias que reflitam a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais na area,
propiciando uma capacidade de adequacdo a complexidade e velocidade do mundo contemporéneo. (ponto 2 do perfil
geral do egresso).

As Diretrizes Curriculares concordam com a ECO/UFRJ que as disciplinas complementares tém uma dupla
funcdo num projeto pedagdgico atualizado. De um lado, tornam factivel a individualizagdo da formacéo, abrindo
espaco para diferentes énfases — formacdo voltada para o mercado de trabalho ou para pesquisa, aprofundamento
visando determinados nichos da profissdo etc. De outro lado, por serem mais flexiveis, permitem que o projeto

pedagdgico acompanhe a velocidade das mudancas préprias de nosso mundo.

Atividades Complementares (pesquisa e extensdo)

Assim, além das disciplinas preletivas tipicas e tradicionais do ambiente "sala de aula”, e das disciplinas
préticas, ditas "laboratoriais", com formatacdo igualmente tradicional versada em um padrdo de turma/docente/horas-
aula semanais, podem ser previstas Atividades Complementares, justificando créditos ou computacdo de horas para
efeito de integralizacdo do total previsto para o Curso, tais como:
programas especiais de capacitacdo do estudante (tipo CAPES/PET);
atividades de monitoria;
outras atividades laboratoriais além das ja previstas no padrao turma/horas-aula;

atividades de extensdo;
atividades de pesquisa; etc.

O que caracteriza este conjunto de atividades como diferenciado do padrdo turma/docente/horas-aula semanais
¢ justamente a flexibilidade de carga horaria semanal, embora certamente devendo ocorrer controle do tempo total de

dedicacdo do estudante no semestre ou ano letivo. Com a flexibilidade horaria semanal, deve ocorrer ainda:

a) adocdo de um sistema de creditacdo de horas baseado em decisdes especificas para cada caso, projeto ou
atividade especifica, e em funcéo do trabalho realizado, visto que o projeto determina o nimero de horas, em vez de,

como no padrdo tradicional, o nimero de horas preestabelecido determinar as atividades;

b) énfase em procedimentos de orientagdo e/ou supervisdo pelo docente, em substituicdo ao padréo de controle

direto de tipo preletivo;
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c) ampliacdo da autonomia do estudante para organizar seus horarios, objetivos e direcionamento.

No projeto pedagdgico da ECO, as disciplinas tutoriais tém dupla funcdo. Primeiro, elas integram as atividades
de pesquisa (iniciacdo cientifica e monitoria, por exemplo) e extensdo (produtos realizados por professores da ECO,
como programas para a TV Universitaria) no interior da grade curricular. Segundo, essas disciplinas reforgam o carater
experimental do curso, abrindo espaco para novas praticas pedagdgicas e dando maior autonomia de horario a
professores e alunos.

Adequacdo as exigéncias

A Escola de Comunicacdo, em atendimento a Resolu¢cdo CNE/CES n° 1 de 27 de setembro de 2013 e a Lei
13.005 de 25 de junho de 2014, adequou-se em 2019, instituindo a separacdo do curso de Jornalismo em relacdo aos
cursos de Comunicagdo Social.

No tocante ao Decreto n°5.626/2005, que institui 0 ensino de LIBRAS, como em todas as unidades da UFRJ, a

ECO conta com a oferta dessa disciplina pelo curso de Letras.

Referente a resolucdo NE/CP n° 01/2012, com a exigéncia de Educacdo em Direitos Humanos, a Escola de
Comunicacdo oferece aos seus alunos semestralmente a opgdo de inscreverem-se numa gama de disciplinas de
graduacgdo ofertadas em parceria com o Nucleo de Estudos de Politicas Publicas em Direitos Humanos (NEPP-DH/
UFRJ).

No que tange a Lei n® 9.795/1999 e o Decreto n° 4.281/2002, referente a Integracdo da Educacdo Ambiental, a
ECO conta com a adequacdo através da oferta regular da disciplina “Consumo Verde, MKT Ambiental e Resp.

Socioambiental” — ofertada como complementar para todos os alunos da Unidade.

J& no que diz respeito & tematica da Historia e Cultura Afro-Brasileira e Indigena (Resolu¢do CNE/CP n°
1/2004), a Escola de Comunicagdo buscava contemplar o conteldo tanto na disciplina obrigatoria de primeiro periodo
“Comunicacdo e Realidade Brasileira (ECA112)”, quanto na oferta de disciplinas junto a outras unidades da UFRJ,
semestralmente com vagas abertas a todos os estudantes. Entretanto, para adequacdo ainda mais precisa, por julgar o
conteudo fundamental para a formagdo na area, foi criada a disciplina “Cultura, Ragas e Realidade brasileira” com a
seguinte ementa e bibliografia: “O estudo do cenério historico da formac&o estrutural e cultural brasileira. As marcas
colonais e suas relagBes com 0s povos originarios, a didspora africa e os imigrantes. Liberdade e opressdo religiosa.
Identidade e subjetividade na construcdo de si e do outro em uma cultura de comunicagdo. Praticas cidadds, a¢des
afirmativas e interseccionalidade. As transformagdes do século XXI e o papel da midia. Territorios simbélicos, midia e
diversidade.”. Bibliografia: ARAUJO, Joel Zito. A negacio do Brasil: O negro na telenovela brasileira. Sdo Paulo:
SENAC, 2000.; NASCIMENTO, Abdias. O genocidio do negro brasileiro. Sdo Paulo: Perspectiva, 2016.; RIBEIRO,
Djamila. O que € lugar de fala. Sdo Paulo: Letramento, 2017. Esta disciplina compe o0 projeto pedagogico do Curso de
Jornalismo e ird substituir “Comunicacdo e Realidade Brasileira (ECA112)” no Ciclo Basico também para os outros

cursos de comunicacao na reforma curricular prevista para breve.

5.4 - Propostas Pedagdgicas da Universidade Federal do Rio de Janeiro
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Outro documento que merece destaque na apreciacdo deste projeto curricular é o Projeto Académico para
Graduacdo, publicado em novembro de 1995 (muito antes das Diretrizes Curriculares, e mesmo da nova L.D.B.) pela
Sub-Reitoria de Ensino de Graduacéo e Corpo Discente (SR-1) da UFRJ. Proposto como “Carta de Intengdes”, aquela

publicagdo objetiva a melhoria dos indicadores de desempenho, como “retengdo, diplomados e fluxo de alunos”.

No Projeto Académico Para Graduagdo encontramos, listado nos Objetivos Gerais, 0 propésito de formar

alunos com perfil diferenciado capazes de se constituir em:

e cidaddos com sélida e ampla formacdo, integrados a uma visdo critica de sua funcdo profissional e
social;
e profissionais capazes de atender a novas demandas da sociedade, em particular capazes de atuar no novo

cenario econdmico mundial.
Como Objetivos Especificos, constam outros aspectos largamente contemplados no projeto da ECO:

e Otimizar as atividades do aluno na UFRJ sem prejuizo da qualidade dos cursos e de sua formagdo ampliando
sua presenca diuturna na Universidade e reduzindo o prazo de integralizacdo dos créditos.

e Flexibilizar o fluxo curricular visando atender a dindmica e a interdisciplinaridade do conhecimento
contemporaneo.

e Desenvolver estratégias de ensino-aprendizagem capazes de reduzir a evasao.

Estimular o interesse dos alunos de graduacdo envolvidos em atividades de ensino, pesquisa e extensao.

e Utilizar mais ampla e objetivamente a capacidade instalada na UFRJ, oferecendo novos diplomas, bem como

incentivar a interdisciplinaridade através de médulos interdisciplinares.

5.5. Projeto Pedagdgico do Ciclo Bésico

5.5.1 Principios da Estrutura Curricular

« Redistribuigdo das atividades de ensino teoricas e praticas ao longo de todo o curso, quebrando a forma anterior

de “primeiro teoria, depois pratica”, que era responsavel por grande parte da evasdo nos primeiros periodos;

« Possibilidade de acesso aos alunos dos periodos iniciais, aos meios de produgdo em comunicagdo, nas diversas
areas de atuacdo da ECO;

» Maturacdo da escolha de carreira por parte do aluno, anteriormente orientado apenas pelo texto sucinto do
manual do vestibular, ou por impress6es genéricas, frequentemente fantasiosas;
« Permeabilidade crescente, devida a evolucdo dos recursos tecnoldgicos, entre 0s campos profissionais em

comunicacdo, exigindo do aluno formado um conhecimento minimo de todas as areas.

5.5.2 - Condic0es para Pleitear Acesso ao Ciclo Profissional

Para fazer jus & promocdo ao Ciclo Profissional, em qualquer habilitacdo, o aluno do Ciclo Bésico de

Comunicacdo Social deverd cumprir um minimo de quinze disciplinas obrigatérias do Ciclo Basico e os dois

20



Laboratdrios de Comunicacdo (A e B). Quando atinge essas condices, é facultado ao aluno aguardar, para exercer o
direito de escolha, até no maximo um periodo adicional cursando disciplinas faltantes ou outras complementares. Sdo

critérios de prioridade na escolha da habilitagdo do Ciclo Profissional, por ordem de aplicagdo no momento da escolha:
(1°) Maior Coeficiente de Rendimento Acumulado (CRA);
(2°) Maior nimero de disciplinas cursadas dentre as obrigatérias do Ciclo Baésico;
(3°) Maior pontuacdo no concurso vestibular;

(4°) Maior idade do aluno.

O aluno que ascender ao Ciclo Profissional sem ter cumprido algum crédito obrigatorio do Ciclo Béasico

devera cursar essa(s) disciplina(s) até o término de sua graduacao.

5.6 - Projetos Pedagdgicos por Habilitagdo 2

A. HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

TransformacOes tecnoldgicas, sociais e econdmicas fazem surgir a cada dia novos conceitos, meios
desafiadores e habitos de consumo diferenciados, o que requer maior consciéncia social e constante aperfeicoamento de
um profissional que atua diretamente na interface entre mercado e sociedade.

Na construcdo social do mercado, a publicidade se torna um setor produtivo, pois cabe a ela ser instrumento da
constituicdo de necessidades, imagindrios e desejos. Serve ndo apenas para informar sobre o mercado, mas para forma-
lo, voltando-se ao consumidor visto como individuo ativo que intervém na construgdo do produto.

A publicidade deve conhecer e solicitar estilos de vida, comportamentos, padrdes estéticos e escolhas. Deste
modo, esta atividade ocupa cada vez mais 0 espaco publico atenuando a distingdo entre consumidor e cidaddo. A
comunicagdo social passa a ser fator determinante nas transformagdes em curso e a publicidade um campo importante
para a insercdo no mundo globalizado. Construir e decodificar o codigo publicitéario significa se apropriar da instancia
que caracteriza a sociedade contemporanea.

A tendéncia mundial de ampliacdo do mercado publicitario também se faz presente no Brasil. Segundo a
ABAP (Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade), existem cerca de 3 mil agéncias no pais empregando, em
média, 20 pessoas por empresa, 0 que da o total de 60 mil trabalhadores envolvidos. Nao tenho acesso, no momento, a
dados atualizados, mas creio que seria interessante um rodapé especificando a épocada coleta desses dados.

O curso de Publicidade e Propaganda da ECO ¢ estratégico no cenario nacional. Ao estar comprometido com
um mercado e uma sociedade realmente justos e democréticos, preocupa-se em formar profissionais e cidadaos capazes
de exercer criticamente seu duplo papel como agentes de novas linguagens, habitos e valores, e como formadores de

opinido cientes de sua responsabilidade profissional, cultural e ética.

2 Por haver se separado, como informado anteriormente, de Comunicacdo Social em 2019, o Curso de Jornalismo
possui Projeto Pedagogico Proprio, aprovado em 2018, pela Congregagdo da ECO e CFCH.
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Objetivos gerais em Publicidade e Propaganda

e Formar profissionais com s6lido conhecimento tedrico e pratico para atuarem em diversos setores da
comunicacdo publicitaria, desde o planejamento estratégico até a veiculagdo de campanhas, passando
pelas etapas de criagdo e producdo de andncios; ha ainda a possibilidade de atuagdo em redes sociais e a
questdo do empreendedorismo.

e Desenvolver um profissional com viséo critica sobre seu campo de atuacao;

e Preparar para as transformac@es técnicas, sociais e culturais sem descuidar da consciéncia ética sobre o
papel do publicitario na educacédo e na cidadania;

e Proporcionar uma sensibilidade agucada e empreendedora, tendo como meta a democratizacédo dos bens
de consumo e da informacéo.

Objetivos especificos em Publicidade e Propaganda

e Planejar e desenvolver atividades praticas em publicidade e propaganda;
e Supervisionar e orientar a produgdo de criagdo e producdo em midia grafica, eletrénica e audiovisual;

e Atuar em &reas de comportamento do consumidor, pesquisa de mercado e gestdo de organizacBes para
comunicagio;

e Analisar e avaliar a organizacdo, o ambiente e o cliente do produto de comunicacéo.

Marco conceitual do Curso de Publicidade e Propaganda

O Rio de Janeiro é o segundo maior mercado publicitario do pais, concentrando algumas das mais criativas e
renomadas agéncias de publicidade. Além disso, a cidade € um polo importante de atuacdo de emissoras de televisao,
jornais de grande circulacdo, produtoras de audiovisual e fornecedoras de servigos gréaficos.

O curso de Publicidade e Propaganda possui uma solida trajetoria de atendimento as demandas da sociedade e
busca se antecipar as transformagdes em curso, contribuindo para a inser¢do da populacdo em setores profissionais e a
sua formacdo permanente.

O campo de atuagéo profissional assiste ao aparecimento de agéncias e empresas de pequeno porte nas quais a
segmentacdo das atividades e competéncias tende a se dissolver. Esta tendéncia exige do profissional de publicidade
compreensdo e habilidade em quase todo o processo de elaboragdo, gerenciamento e producdo. Hoje é importante
conhecer cada vez mais a linguagem publicitaria para meios impressos, eletronicos e digitais, e possuir habilidades
especificas para exercer atividades como planejamento, criagdo, producdo, difuséo e gestao.

A publicidade ousada é a que toma consciéncia do seu papel social, o de transmitir normas, valores, padrdes
estéticos e comportamentais. Ao lidar com a sociedade, este profissional deve estar consciente sobre a influéncia da
mensagem publicitéria, tendo como horizonte a informagdo, a educagdo e a cidadania. Para isso é necessaria uma
formacdo humanistica sélida e abrangente que o torne capaz de interpretar e contextualizar as informacdes, os aspectos

tedricos e criticos do discurso publicitério, suas fungdes sociais, além de estar apto a inovar.
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Ao longo dos préximos anos, a introducdo da TV digital e conexdes sem fio, aliadas ao aumento da telefonia
movel e da internet a cabo, tornard efetiva a convergéncia das midias. A convergéncia ja € uma realidade e proporciona
novas oportunidades de atuacdo profissional, inclusive. Estas transformacdes resultardo em processos interativos mais
intensos, padrao estético mais sofisticado e mercado mais segmentado, o que vai exigir da publicidade um novo modelo

para a qual o nosso aluno devera estar preparado.
Estrutura Metodoldgica e Curricular de Publicidade e Propaganda

Ap6s concluir o Basico, o aluno cumpre 5 periodos de disciplinas obrigatérias, no total de 780 horas; mais 180
horas de disciplinas complementares da habilitagdo; 250 horas de complementares de disciplinas tedricas; 240 horas de
disciplinas de escolha livre.

As disciplinas obrigatérias estdo ligadas diretamente a atividade publicitaria: histéria da propaganda, redacédo
para diversos suportes, direcdo de arte, criacdo, midia; e ao funcionamento do mercado e da sociedade: marketing,
comportamento do consumidor, pesquisa de mercado e opinido, gestdo de organizacdes, legislacdo e ética.

As complementares oferecidas pela habilitagdo buscam oferecer exercicio pratico numa Agéncia
Experimental, introducdo as diversas técnicas e linguagens, apresentacdo de novos campos de atuagdo como

comunicagdo politico-eleitoral e comunitaria.

Praticas disciplinares de Publicidade e Propaganda

Busca-se manter uma relagdo constante entre teoria e pratica incentivando a leitura atualizada, a discussdo e o
exercicio criativo. Através das disciplinas complementares, da abordagem interdisciplinar e da promogéo de eventos
comuns, pretende-se envolver o aluno com as demais habilitacdes e atividades da Escola de Comunicagdo. A
participacdo em projetos de pesquisa, seminarios e eventos académicos é sempre estimulada pelo ambiente de pds-

graduacdo ja consolidado na ECO.

Estagio em Publicidade e Propaganda

Apesar da area ndo exigir estagio obrigatdrio, o curso mantém parcerias com agéncias para as quais encaminha
seus alunos. N&o somente agéncias, mas empresas, também. Os alunos sdo sempre informados dos processos seletivos

na &rea de marketing, comunicacdo empresarial e corporativa, e outros tantos que forem interessantes a sua

complementacdo profissional.

Relagéo Ensino, Pesquisa e Extensdo

Anualmente, os alunos de Publicidade e Propaganda, sob a supervisdo de professores, promovem eventos
como a Intersecdo (a Semana de Marketing e Publicidade da Escola de Comunicagdo Social da UFRJ). O propésito do
evento € estabelecer o dialogo entre estudantes, graduandos em Publicidade e profissionais consagrados do mercado
publicitario brasileiro durante cinco noites de palestras, debates, exposicoes de projetos e exibigdo de filmes.

Através da disciplina laboratorial Pesquisa de Marca, os discentes do 6°, 7° e 8° tém oportunidade de participar

em atividades de planejamento e pesquisa em agéncias de expressdo do Rio de Janeiro.
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O Laboratério Universitario de Publicidade Aplicada, o LUPA, soma-se a isso como um projeto de extensédo
do curso de publicidade, possibilitando a vivéncia da pratica publicitaria relacionada com a sociedade. A agéncia
experimental atua no planejamento de campanhas até a criagdo de pegas publicitarias tendo em foco as novas
tecnologias e as transformagdes do campo da comunicaco.

Corpo discente: perfil profissiografico

O publicitario, para exercer sua profissdo, devera ser capaz de avaliar, planejar, executar projetos publicitarios,
atuar nas funces criativas, administrativas e gerenciais, conhecer sistemas de informacédo e de organizacdo de dados,
desenvolver diagnosticos e aplicar métodos cientificos e técnicas de andlise mercadol6gica para o planejamento,
desenvolvimento e realizacdo de campanhas publicitérias, ter iniciativa, qualidade empreendedora e ética no exercicio
da sua profisséo.

O campo de atuagdo dos profissionais de publicidade e propaganda se da em agéncias de publicidade, nos
meios de comunicacao eletronicos, internet e multimeios, nas produtoras de dudio e video e na pesquisa de mercado, no
campo da comunicacao institucional privada ou governamental, em campanhas politicas, no marketing empresarial e
social, como assessores e consultores de empresas e individuos. Caso deseje prosseguir na vida académica, o discente
graduado em publicidade podera ingressar no mestrado e posteriormente no doutorado, tornando-se um pesquisador
sénior de sua area de conhecimento. Como docentes, poderdo exercer profissdo em instituicbes de ensino superior e

cursos técnicos e especializados.

Perfil do egresso

O egresso de Publicidade e Propaganda se caracteriza pelo conhecimento critico e dominio de técnicas e
instrumentos necessarios para a proposicdo e execu¢do de soluges de comunicacdo eficazes para os objetivos de
mercado, de negocios de anunciantes e institucionais; pela traducdo em objetivos e procedimentos de comunicacao
apropriados os objetivos institucionais, empresariais e mercadoldgicos; pelo planejamento, criacdo, producao, difusdo e
gestdo da comunicagdo publicitaria, de acBes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de

marketing, venda pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa, e de assessoria publicitaria de informacé&o.

B. HABILITACAO EM PRODUCAO EDITORIAL

O Rio de Janeiro é o bergo da imprensa e da producdo editorial no pais. Como centro produtor, perde em
volume para S&8o Paulo por causa dos livros didaticos. Entretanto, os maiores grupos editoriais fora desse segmento
especializado estdo sediados no Rio de Janeiro, bem como as instituicbes mais tradicionais de apoio a literatura e ao
habito da leitura: Biblioteca Nacional, Academia Brasileira de Letras, Fundacdo Nacional do Livro Infantil e Juvenil,
Sindicato Nacional dos Editores e Liga Brasileira de Editoras. S0 0s grupos cariocas 0s que mais crescem no Brasil e
0s que menos dependem das compras governamentais. Assim sendo, o Rio de Janeiro tem a necessidade estratégica de
formar profissionais qualificados, técnica e criticamente, nas variadas etapas que envolvem a producédo do livro e de

outras midias surgidas com as transformacgoes tecnologicas dos Gltimos anos.
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Neste sentido, o curso de Producdo Editorial da Escola de Comunicacdo da UFRJ, Unico do Rio de Janeiro,
cumpre um papel social de especial relevancia, pois se firma como a possibilidade de ter nos seus egressos 0s agentes
fundamentais a alavancar um setor que, além da contribuigdo para o desenvolvimento econémico da cidade e da regiéo,
tem um papel vital para a inser¢éo do livro na sociedade brasileira como instrumento de democratizagdo do acesso ao

conhecimento e, assim, a cidadania.

Objetivos gerais de Producédo Editorial

Oferecer ao egresso uma formacgdo — humanista e técnica — que alie a capacidade de analise critica de sua
atuacdo na sociedade, contribuindo para a democracia e para o exercicio pleno da cidadania, e da importancia dos

produtos editoriais, com os quais ele deve lidar de modo criativo, inovador, profissional e responsavel.

Objetivos Especificos de Producéo Editorial

Capacitar o aluno para, sob responsabilidade social, atuar de forma competente nos processos de criacdo,
producdo, distribuicdo, recepcdo e andlise critica referente aos produtos editoriais, conjugando em sua prética
profissional o instrumental tedrico-prético oferecido pelo curso, seja para posicionar-se de um ponto de vista critico
sobre sua atuagcdo como comunicador social, seja para também inovar nas solucbes diante das exigéncias que o

dinamismo da &rea de producéo editorial exige.

Marco Conceitual da Habilitagdo de Producéo Editorial

Desde que, por volta do século Il d.C., o livro tomou a forma como conhecemos hoje (formato cddice), muitas
foram as transformac@es pelas quais esta revoluciondria midia passou, indo desde as relacionadas ao processo de
producdo, principalmente com o advento da imprensa de Gutenberg e atualmente com as possibilidades do e-book, até

a forma de manuseio por parte do receptor, que em muito contribuiu para facilitar a leitura.

Novos e inusitados desafios se pGem diante dos profissionais responsaveis pelas varias etapas de producdo e
distribuicdo do livro, buscando transformé-lo em um objeto atraente e sedutor em todos os aspectos que lhe séo
inerentes (conteudo, formato, cores, papel, acabamento, prec¢o, facilidade de acesso etc.), ainda mais em um pais onde o

baixo indice de leitura denuncia a distancia que o separa dos leitores.

Nossos formandos, portanto, devem ter a capacidade de propor solucbes criativas para fugir deste entrave,
exatamente por terem ciéncia da importancia que o livro assume em contribuir para o exercicio pleno da cidadania.
Devem estar atentos, por exemplo, ao processo constante de inovagdo grafica, que tem se traduzido, por exemplo,
através da apurada qualidade estética de suas capas, aliada ao uso de novas soluges em termos de papel, impressao e
acabamento, principalmente em fungdo das transformacGes tecnoldgicas a que vém sendo submetidos os setores

envolvidos na produgdo editorial.

Por outro lado, estes mesmos estudantes se veem diante de novos desafios diante dos suportes que resultaram

da convergéncia tecnolégica, como livros eletrdnicos, CD-ROMs, sites para internet e intranet e outros produtos
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multimidia. Aos egressos é exigida, assim, a capacidade de atuar no processo simultaneo de edicdo de texto, audio e

imagem (estatica e em movimento).

Estrutura metodolégica e curricular de Producéo Editorial

Durante o Ciclo Profissional, o aluno de Producdo Editorial cumpre um conjunto de 14 disciplinas
obrigatorias, totalizando 810 horas/aula. Através delas os alunos tém contato com os temas diretamente relacionados a
pratica especifica do produtor editorial, tanto na area de midia impressa quanto na de midia digital. Nesta lista estdo
incluidas também as disciplinas que capacitam o aluno a atuar nos campos da divulgacdo e comercializagdo dos
produtos editoriais, bem como a entender os aspectos relacionados ao direito autoral e a legislacdo e ética em
comunicagdo. A formacédo profissionalizante do aluno torna-se ainda mais ampla com a oferta de mais 13 disciplinas
complementares de habilitacdo, das quais ele terd que cursar no minimo trés, totalizando 120 horas/aula. Assim, ao
graduando fica garantida a possibilidade de aprofundar-se em uma &rea da Producdo Editorial com a qual mais se
identificou.

Além das obrigatdrias, o discente tem ainda que cumprir 240 horas/aula de disciplinas complementares de
teoria, levando-o a ndo se distanciar, mesmo durante a etapa de sua formacdo especifica, dos contetdos teéricos,
analiticos e ético-politicos. Por fim, o aluno devera cursar mais 210 horas/aula em disciplinas complementares de livre

escolha.

Das praticas interdisciplinares

A possibilidade de cursar disciplinas complementares de livre escolha em qualquer unidade da UFRJ é um dos
exemplos mais evidentes da busca da interdisciplinaridade tdo necessaria a formacéo do aluno de Producgdo Editorial.
Assim, é oferecida a ele uma formacdo ampla e flexivel em termos profissionais e académicos, ajudando, dessa forma,
a derrubar os limites antes tdo rigidos entre préatica e reflexdo sobre a profissdo, exigéncia advinda das transformacdes

do cenério social, econémico, tecnoldgico e cultural mundial.

Normas de estagio supervisionado em Produc¢do Editorial

Assim como nas demais habilitacdes ofertadas pela ECO, o curso de Producdo Editorial também néo prevé
formalmente em seu curriculo o estagio obrigatério. Entretanto, a inser¢do do aluno no mercado de trabalho ndo passa
despercebida pela coordenacdo de PE. Desde 2001, o curso fechou uma parceria com o Sindicato Nacional dos Editores
de Livros (SNEL) para avaliar e encaminhar a entidade curriculos de alunos que atendam as especificagdes das

empresas do setor. No site do SNEL (http://www.snel.org.br/ui/default.aspx), no link “Balcdo de Empregos”, foi aberto

um espaco para que os alunos de PE da ECO divulguem seus curriculos.

Um dado de destaque da relacdo do curso com o mercado é o recorrente contato das editoras com a
coordenacdo para solicitar indicacBes de graduandos para estagios, o que tem levado a um alto indice de
empregabilidade dos egressos de Producgdo Editorial. Ou seja, praticamente todos os profissionais formados pela ECO

estdo hoje ocupando cargos nas empresas do setor no Rio de Janeiro.

Trabalho de Conclusao de Curso em Producéo Editorial
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Como trabalho final do curso, é facultada ao aluno de PE a realizacdo de um trabalho monogréafico que
envolva a andlise critica de algum aspecto da profissdo ou a criacdo de um produto (livro, site, CD-ROM etc.). Este
produto, entretanto, deve ser acompanhado de um relatério no qual sejam descritas as etapas para sua consecugdo e
também a fundamentacdo teorica (conceitos, métodos, processos, autores) que norteou os caminhos escolhidos.
Depositado na Biblioteca da ECO, o relatério pode servir também como fonte de consulta para outros alunos que
pretendam realizar trabalhos praticos similares, bem como ao puablico em geral.

Na disciplina Projeto Experimental I, o aluno ja desenvolve um anteprojeto a partir do qual passa a ter, quando
chega em Projeto Experimental em PE, a possibilidade de desenvolver de modo mais seguro sua monografia ou
produto. A orientacdo no ultimo semestre letivo é realizada por um professor da Escola, escolhido pelo préprio
formando.

O trabalho final é submetido pelo aluno, em defesa aberta ao plblico, a uma banca de avaliagdo formada pelo
orientador e mais dois professores convidados, cuja decisdo pode ser pela aprovacéo sem ou com recomendacdes (neste

caso, sdo obrigatorias as devidas corre¢Bes pedidas) ou pela reprovagéo.

Relagdo ensino, pesquisa, extensao

A atividade do produtor editorial, pela importancia social que tem em produzir mas também em difundir os
produtos culturais, tem uma grande potencialidade para o trabalho de extensdo. Destaca-se no curso a realizacdo do
evento Editor em Acdo, aberto a comunidade interna e externa, quando sdo convidados para palestras experientes
profissionais do mercado.

A ECO também sedia o Nucleo de Estudos e Pesquisas em Producdo Editorial, através do qual professores e
alunos se reinem para estudar temas de relevancia para uma &rea, ainda muito carente em termos de produgdo
intelectual. E um campo, portanto, que suscita uma grande gama de inquirigdes, seja na area do livro propriamente dito,
dos novos suportes para produtos editoriais e suas respectivas linguagens ou no questionamento acerca da relacdo da

sociedade com tais produtos (por exemplo, no que diz respeito a area da leitura).

Corpo discente: perfil profissiografico

O graduado em Producdo Editorial pela Escola de Comunicagdo estard, ao final de seu curso, apto a trabalhar
em editoras ou outras instituicdes publicas ou privadas que tenham entre suas atividades a elaboracdo de produtos
editoriais para os mais diferentes suportes (impressos, eletrénicos e virtuais), atuando de forma eficaz e inovadora na
selecdo e organizacdo das informacBes de acordo com o publico-alvo. Por isso, estdo entre suas atribui¢des processos
de edicdo de textos tais como resumos, apresentacdes de capas e orelhas de livros, textos de revistas, textos para
edicOes sonoras, audiovisuais e multimidia, além de tratamento adequado para textos didaticos e paradidaticos. Deve
ainda dominar atividades como negociacdo de direitos, preparacdo e revisdo de originais, producdo grafica e

diagramacéo de impressos, roteirizacdo de produtos em diferentes suportes, gravacfes e montagens.

Também deve ter a capacidade de preparar orcamentos, planejar estratégias para langamento, comercializagdo
e distribuicdo de produtos editoriais, analisar tendéncias do mercado e mudancas no perfil dos consumidores, fazer

avaliacOes criticas da indUstria em sua relagdo com as transformagdes sociais, tecnoldgicas, econdmicas e culturais.
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Perfil do egresso

Além das capacidades técnicas acima listadas, que definem o perfil de sua formac&o profissional, 0 egresso do
curso de Producéo Editorial da ECO pode ainda, pela sélida e ampla formagdo humanista e critica que teve durante a
graduagdo, atuar na area da pds-graduacao, contribuindo para o campo das pesquisas, ainda incipientes, na area do livro

e dos novos suportes (e-books, audiolivros, e-readers, contetido para celulares etc).

C. HABILITAGAO EM RADIALISMO (Rédio e TV)

Os meios audiovisuais ocupam, ja ha algumas décadas, o centro das transformacdes estéticas, sociais e politicas
no campo da comunicacdo. Se o radio, por um lado, representou, na primeira metade do século XX, um importante fator
de integracdo nacional — tanto do ponto de vista cultural como politico —, ainda hoje tem um papel relevante como
veiculo de informacéo e difusor de cultura junto a muitos segmentos da populacdo. A televisdo, por sua vez, tem
ocupado, ao longo das Gltimas décadas, o papel preponderante na industria audiovisual brasileira, que em seus aspectos

técnicos e artisticos esta entre as de melhor qualidade no mundo.

Com a diversificagdo das midias audiovisuais — TVs por assinatura, radio e video na internet etc — a demanda
por profissionais qualificados para atuar nas tarefas gerenciais e artisticas nos veiculos tem sido crescente. Esta
diversificacdo bem como iniciativas governamentais de fomento e apoio a producéo tém permitido a expansdo das
atividades entre as chamadas produtoras independentes, que diminuiram significativamente sua dependéncia dos
mercados publicitarios e institucionais. E vital, portanto, a formacgdo de profissionais qualificados, tanto do ponto de
vista técnico quanto artistico, capazes de exercer criticamente seus papéis como produtores audiovisuais comprometidos

com o desenvolvimento social e com uma cultura democratica.

O curso de Radialismo (R&dio e TV) da Escola de Comunicacdo é especialmente relevante por ser o Unico
oferecido por universidade publica na cidade e tem um papel estratégico, uma vez que o Rio ocupa a lideranga na
producdo audiovisual brasileira de carater cultural, constituindo-se em um diferencial importante no desenvolvimento
econdmico e tecnoldgico da cidade e da regido — que, em outros ramos de atividade, tém apresentado sinais de continua

decadéncia. A formacdo de profissionais qualificados é um fator decisivo para a sustentabilidade da producéo

audiovisual no Rio de Janeiro em médio a longo prazos.

A importancia estratégica do curso tende a crescer em face do processo, irreversivel, de convergéncia
tecnoldgica, que praticamente j& extinguiu as diferencas fundamentais — técnicas, tecnoldgicas e processuais — entre
producdo cinematogréfica e videogréafica, por exemplo. O curriculo atual do curso tem se mostrado compativel com este
processo acelerado de transicéo, e a inser¢cdo dos alunos nos mais variados campos e aspectos da producéo radiofénica,

televisiva e audiovisual em geral € um sinal desta adequacéo.

Objetivos gerais de Radioe TV

Formar comunicadores sociais habilitados, artistica e tecnicamente, a atuar no campo da producdo audiovisual,
proporcionando-lhes ampla formagdo humana, critica e cultural, de modo que possam exercer suas atribuicdes com

responsabilidade social, compromisso democratico e de modo culturalmente relevante.
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Objetivos especificos de Radioe TV

Formar profissionais capazes de atuar nos mais diversos campos da producdo audiovisual, em particular no

exercicio de funcbes de redacdo, producdo, direcdo e edicdo, no Radio e na TV, bem como nas novas midias digitais.

Marco conceitual de Radioe TV

A convergéncia de tecnologias tem levado a mudangas profundas no campo da producdo audiovisual. A
tendéncia dominante é que qualificacdo especifica, baseada em modelos industriais e corporativos, tenda a desaparecer
em favor de uma formacgdo mais ampla que enfatiza o dominio das linguagens e a gestdo dos processos produtivos.
Neste sentido, o curso de Radio e TV da ECO oferece aos alunos uma sélida formacdo tedrico-critica e enfatiza o
dominio das linguagens e dos recursos artisticos e técnicos de uso comum a radio, TV e cinema. Os aspectos
relacionados a criacdo nos meios audiovisuais tém especial destaque, pois sdo estes que constituem o diferencial dos

profissionais no mercado de trabalho.

Grau de capacitacdo na Instituicéo

A ECO conta com equipamentos que tém aprimorado o ensino das disciplinas de carater teérico-pratico, bem
como sua utilizacdo em projetos discentes, vitais, enquanto oportunidade de experimentagdo, para a formacgéo dos
alunos. Ainda que o nimero dos equipamentos (cameras, estidio de gravacdo de som, laboratorio e estidios
fotogréficos, ilhas de edicdo) ainda esteja aquém das necessidades da escola, a disponibilidade atual permitiu um
significativo salto de qualidade na produgdo audiovisual dos alunos. Em virtude disto, o curso de R&dio e TV é

seguramente o mais produtivo do Rio de Janeiro em termos de projetos experimentais por aluno formado.

Principais aspectos organizacionais em Radio e TV

As disciplinas da habilitagdo em Radio e TV sdo oferecidas nas salas de aula da Escola e na Central de Produgéo
Multimidia (CPM), que também oferece anualmente cerca de 20 vagas de monitoria. As disciplinas especificas da
habilitacdo sdo, em sua maioria, oferecidas por professores do Departamento de Expressdo e Linguagens, o que facilita
a gestdo e a troca de informacfes. Como as demais habilitacbes, Rédio e TV possui uma instancia préopria de

Coordenagéo.

Estrutura metodologica e curricular em Radioe TV

O aluno que ingressa na habilitagdo de Radialismo (Radio e TV) frequenta um conjunto de disciplinas
obrigatdrias de carater tedrico-pratico que enfatizam aspectos relacionados as linguagens, a criacdo e a gestdo e
produgdo audiovisuais. Estas disciplinas, por recobrirem todo o campo de atividades na area (roteiro, redacéo,
cinegrafia, direcdo, producdo, direcdo de atores, edicdo, arte eletrénica/digital, som etc.), proporcionam uma formacéo
ampla e consistente para aos alunos. A oferta de disciplinas complementares & habilitacdo permite que os alunos

explorem vocacOes especificas ou aprimorem-se neste ou aquele aspecto de sua formacdo profissional. Radio e TV
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Educativos, Trilha Sonora, Adaptacdo de Obras Literarias, Propaganda Eleitoral sdo alguns exemplos dos contelidos

eventualmente oferecidos nestas disciplinas complementares.
Das préticas interdisciplinares

A estrutura curricular de Radio e TV permite uma carga horaria significativa de disciplinas oferecidas pelas
demais habilitagGes, favorecendo a interdisciplinariedade. A convivéncia e crescente integracdo com o curso de Direcdo
Teatral também tem colaborado para uma formagdo que abre inlmeras perspectivas de insercdo profissional, assim
como propicia uma visdo mais acurada da complexidade das relagdes sociais e culturais na sociedade brasileira.

Em virtude da grande relevancia da pesquisa académico-cientifica na ECO, que abriga a mais antiga pos-
graduacdo em Comunicacdo Social do pais, surgem inimeras oportunidades de participacdo dos alunos em projetos de

pesquisa desenvolvidos por professores.

Normas de estagio supervisionado em Radioe TV

N&o esta previsto no curriculo o estagio obrigatorio, mas os alunos da ECO estdo sempre entre 0s mais
requisitados pelas emissoras de TV e por produtoras de cinema e video. Nos Gltimos anos, por exemplo, sdo os alunos
da ECO os que, proporcionalmente, mais sdo aprovados no dificil processo de sele¢éo de estagiarios da Rede Globo.

Trabalho de conclusdo de curso em Radioe TV

Os trabalhos de conclusdo do curso podem ter carater monogréafico ou de projeto experimental. Neste segundo
caso, independente da natureza do projeto pratico desenvolvido, ele deve ser necessariamente acompanhado de um
relatorio de realizagdo que permita socializar o conhecimento e a experiéncia adquirida pelo aluno no processo. Existem
duas disciplinas dedicadas a esta atividade, e o aluno desenvolve o seu projeto sob a orientagdo de um professor de sua
escolha. As defesas dos trabalhos de conclusédo sdo publicas e realizadas diante de uma banca composta pelo professor
orientador, dois professores convidados e pelo professor responsavel pela disciplina, ao final de cada periodo,

responsavel por atribuir um grau ao trabalho apresentado.

Os projetos experimentais de carater pratico podem ser realizados por um ou dois alunos. As monografias,
apenas por um. Para divulgacdo dos trabalhos praticos dos alunos sdo organizadas mostras no inicio e no fim de cada

periodo letivo, abertas a todos os alunos da Escola e & comunidade.

Relacgdo ensino, Pesquisa, Extensdo

Além da participagdo em projetos de extenséo da propria Escola, os alunos de Radio e TV, em virtude de suas
habilidades especificas relativas a producao audiovisual, tém sido convidados a participar, como estagiarios, de projetos

desenvolvidos por diferentes unidades da UFRJ, pelo CFCH e pela Reitoria.

Um evento que ja entrou para o calendario cultural da cidade, o Festival VideVideo, apoiado pela iniciativa

privada e pela Fundagcdo Universitaria José Bonifacio (FUJB), é produzido e organizado por alunos da ECO, em
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particular do curso de Radio e TV. Este festival é a principal vitrine da producdo audiovisual universitaria da cidade,
integrando alunos de diferentes instituicfes, apresentando a comunidade em geral o que de melhor tem sido feito pelos
estudantes e divulgando esta produgdo junto a profissionais de prestigio que tém aceito participar das comissdes

julgadoras das varias categorias.

Corpo discente: perfil profissiografico

O estudante estara, ao final de sua trajetoria académica, apto a exercer as funcoes de diretor, redator, roteirista,
produtor, editor, pesquisador, entre outras que compdem o espectro de atividades existentes nas emissoras de radio e
TV e na realizacdo de obras audiovisuais em geral e atividades afins, como organizacdo e producdo de eventos
audiovisuais, critica cinematografica de TV etc. Eventualmente, em virtude da sdlida formacéo tedrica que recebeu, o
aluno esta apto, se assim o desejar, a prosseguir seus estudos em termos de pos-graduacdo, aperfeicoando suas
habilidades como pesquisador no campo da Comunicacgdo Social.

Perfil do egresso

O egresso deverd ter obtido um conhecimento amplo do processo de realizacdo de obras audiovisuais e
radiofonicas e experimentado as principais técnicas e recursos de linguagem afeitos a estas midias. Estard qualificado
para atuar em emissoras de radio e TV, produtoras independentes, agéncias de publicidade, empresas privadas e 6rgédos
publicos. O dominio adquirido do processo de criagdo e gestdo de obras audiovisuais também permite que 0s egressos
optem por desenvolver seus proprios negdcios, pois uma caracteristica do mercado audiovisual é que ele é

especialmente permedvel a participagdo de empresas criadas e dirigidas por jovens realizadores.

A formacdo humanistica e critica recebida pelo aluno tende a valorizar o perfil de realizador criativo,
preocupado com a experimentacdo, o aperfeicoamento e a renovacdo da linguagem audiovisual e, a0 mesmo tempo,

consciente de seu papel como comunicador social para o desenvolvimento e a democratiza¢do da sociedade brasileira.

V1 - CORPO DISCENTE

6.1 - Sobre o Perfil do Egresso em Comunicac¢do Social

As Diretrizes Curriculares definem com clareza, nos dois primeiros tdpicos, o perfil comum do egresso em
Comunicacéo Social:

e O egresso de Curso de Comunicacéo, em qualquer de suas habilitacdes, caracteriza-se por suas competéncias

profissionais, sociais e intelectuais em matéria de criacao, producéo, distribuicéo, recep¢ao, e andlise critica

referentes as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas inserc¢des culturais,
politicas e econdmicas.

e Deve ter competéncias que reflitam a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais na area,
propiciando uma capacidade de adequacgédo a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo.
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Tomando as Diretrizes Curriculares como principios gerais, a singularidade de um projeto pedagogico se da no
modo como se concretizam esses objetivos. A ECO propde cinco caracteristicas para o perfil de seu egresso: (1)
apreensao historico-critica do fendbmeno da Comunicacdo; (2) atitude experimental em relacdo as linguagens; (3)
vinculo entre Comunicacdo e Tecnologia; (4) articulagdo entre atividades de ensino e pesquisa e entre Graduacdo e

Pés-graduacéo e (5) individualizagdo da formacéo.

7

(1) Visao Historico-Critica - No mundo atual, em acelerada transformacédo, é necessario que o profissional de
Comunicacéo esteja apto a articular seu saber ao contexto. Desse modo, sua criacdo e reflexdo critica terdo plasticidade
suficiente para assimilar e gerar novas teorias e linguagens. Sem essa plasticidade propiciada pela visdo historica, a
formacdo do Comunicador Social se tornaria vulneravel ao mercado, limitada no uso dos meios e dogmaética em sua
capacidade de analise das relagdes entre meios de comunicacdo e cultura. A articulagdo entre saber e contexto aparece
tanto nas disciplinas teéricas de Comunicagdo quanto nas que dialogam com as demais areas de Ciéncias Humanas e

Sociais (Filosofia, Antropologia, Sociologia, Psicologia e Economia).

(2) Atitude Experimental - A partir da visdo histérica da relagéo entre linguagem e meio, e adotando uma abordagem
estética da criacdo em Comunicacdo, pretende-se garantir ao egresso da ECO a habilidade de experimentar novas
solucBes para os meios tradicionais e buscar os caminhos criativos das novas tecnologias. Admite-se, portanto, que as
disciplinas de linguagem tém igualmente o seu carater tedrico, sem que deixem de exercer sua fungdo de conhecimento

dos processos de producédo da informagé&o.

(3) Vinculo entre Comunicac¢éo e Tecnologia - Anteriormente, a formagdo em Comunicagdo era cindida: de um lado,
refletia-se criticamente tendo como base as Ciéncias Humanas; de outro lado, capacitava-se ao uso técnico e ao
dominio da linguagem e dos meios. Hoje, porém, é preciso formar um profissional que conhega o funcionamento do
aparato tecnolégico para o exercicio de sua reflexdo critica. Nesse sentido, passam a integrar o curriculo, do inicio ao
término do curso, disciplinas de apresentacéo e capacitacdo de uso dos sistemas e tecnologias de Comunicagao.

(4) Articulacdo entre Pesquisa e Ensino e entre os Niveis de Formacéo - A Escola de Comunicagdo da UFRJ tem na
producdo académica e nos estudos de pds-graduacao duas forcas nacionalmente reconhecidas. Até hoje, entretanto, esse
capital de pesquisa vinha funcionando sem vinculo curricular com a atividade de ensino de graduagdo. A articulacao
formal entre ensino e pesquisa, e entre graduacao e pos-graduagdo, proposta no curriculo novo, busca o preenchimento
dessa lacuna pela reorganizacdo das disciplinas tedricas de acordo com 0s grupos de pesquisa em agdo na ECO. O
estudante passa a dispor, a sua escolha, de disciplinas complementares tedricas, divididas em quatro nucleos:
Comunicacéo, Cidadania e Politica; Comunicagdo, Globalizacdo e Sociedade Tecnoldgica; Comunicagao, Espetaculo e
Cultura; Comunicacédo e Arte (Texto e Hipertexto, Imagens Tecnologicas e Poéticas Digitais). Assim serd possivel aos

alunos problematizar e participar ativamente dos desdobramentos tecnoldgicos e culturais que estamos vivenciando.

(5) Individualizacao da Formagao - Pelo nexo entre os conjuntos de disciplinas de formacéao basica e de habilitagéo e

das disciplinas complementares, que no novo curriculo somam cerca de 30% da carga horéria total, a ECO estara
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formando profissionais capazes, pela especializacdo tedrica e pratica, de ocupar diversos nichos de atuacdo profissional
e de pesquisa. Ao mesmo tempo, ndo se negligencia, pelos aspectos mencionados anteriormente, a capacitagdo genérica

e flexivel de um profissional atuante em meio as mudancas em curso.

6.2 - Acompanhamento Psicopedagdgico do aluno do curso de Comunicagéo

A ECO pretende implementar uma politica de acompanhamento psicopedagégico ao aluno através de agdes
como orientacdo académica dos discentes, orientacdo dos docentes na sua relacdo com os alunos, mapeamento das
necessidades dos alunos e incentivo a permanéncia no curso, orientacdo dos alunos pelos coordenadores do Ciclo
Basico e coordenadores de habilitacdes sobre as disciplinas, habilitagdes e questdes académicas e procedimentos legais
de trancamento, cancelamento e transferéncia de matricula, buscando solucdes adequadas ao cumprimento do curriculo
e conclusdo do curso. A ECO também se propde a realizar pesquisas com alunos e professores sobre o processo de
ensino-aprendizagem.

Os alunos dispdem ainda de orientacéo e atendimento do Diretor Adjunto de Graduacao e apoio da Sessao de
Ensino e Setor de Extensdo. Na parte de infraestrutura, o sistema informatizado que atende aos cursos de graduacéo
(SIGA) garante comunicacdo do discente com a institui¢do e acesso as informacéo sobre atos académicos, estagios,
monitorias, bolsas, cursos de extensdo, atividades artisticas e de extensdo, oportunidades de emprego etc. A Escola
também divulga suas atividades através de listas eletrbnicas, comunicados, folders, cartazes, jornais impressos e

eletrénicos.

6.3 - Representacéo Discente nos Orgaos Colegiados

A representacgdo discente nos 6rgdos colegiados esta prevista pelo Regimento da ECO.

V1l - COrRPO DOCENTE

Informacg6es sobre o corpo docente da ECO sdo disponibilizadas no site da unidade www.eco.ufrj.br e mais

especificamente atualizadas encontram-se na plataforma Lattes. Atualmente o corpo dirigente & composto por:

e lvana Bentes - Diretora da Escola de Comunicacéo

e Suzy dos santos - vice-diretora

e Chalini Torquato Gongalves de Barros - Diretora Adjunta de Graduacéo

e Suzy Santos - Coordenadora do Ciclo Basico

e Fernando Ewerton - Coordenador de Jornalismo

e Lucimara Rett - Coordenadora de Publicidade e Propaganda

e Maério Feijo - Coordenador de Producéo Editorial

e Maria Teresa Bastos - Coordenadora de Radialismo

e Luciano Saramago - Coordenador de monitorias

e Marta Pinheiro - Coordenadora de intercambio

VIII. DAS PRATICAS INTERDISCIPLINARES
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O curso de Comunicacdo da Escola de Comunicacdo da UFRJ busca uma formagcédo integral que ultrapasse as
especialidades profissionais e que proporcione uma compreensdo ampla e rigorosa do campo da Comunicacdo Social,
assim como uma ampla compreensao da sociedade atual e de seus impasses. Para além das habilidades especificas e
disciplinas isoladas, busca-se desenvolver uma percepcdo geral sobre esse campo no qual as especialidades se
inscrevem. O dialogo entre os diferentes campos, diferentes técnicas, diferentes saberes sera estimulado para que a
formacdo do aluno ndo seja fragmentada, mas possa lhe dar uma visdo completa e uma formag&o humanistica global.

O acesso, desde os periodos iniciais, aos meios de producdo, com a possibilidade de experimentar e praticar
nos laboratérios do curso, contribui para um amadurecimento por parte do aluno sobre a escolha de sua carreira, como
também incentiva um pensamento e uma pratica que fazem da comunicacdo um campo privilegiado de intercdmbio
crescente, exigindo do aluno um conhecimento minimo de todas as areas.

As disciplinas das quatro habilitacdes oferecidas pelo curso de Comunicacdo Social interagem
permanentemente, apesar de suas singularidades. A necessidade de uma formacéo multimidia, de dominio de diferentes
linguagens e de uma formacao tedrica sélida é a base de todo o curso.

A Escola de Comunicacdo respondeu positivamente ao convite para integrar o recente curso de
Biblioteconomia da UFRJ, implantado no Campus da Praia Vermelha. Trata-se de um curso eminentemente

interdisciplinar, que conta com o apoio total da ECO no que tange a cobertura de disciplinas.

IX. NORMAS DE ESTAGIO SUPERVISIONADO

Na ECO, os estudantes sdo estimulados a realizar estagios dentro e fora da nossa unidade ou mesmo da UFRJ.
Atualmente essas atividades sdo assistidas pelos coordenadores de curso. Encontra-se em estagio inicial de elaboragdo
as normas para estagio supervisionado, por haver um entendimento pedagégico de que esta atividade, apesar de ndo ser
curricular, é uma pratica complementar de importancia significativa para a formacdo pessoal e profissional dos
estudantes.

O processo de elaboragdo destas normas consiste em:

e Elaboracdo de minuta para discussao nos diversos colegiados da ECO;
e Apresentacdo a Dire¢do da ECO;

e Processo de discussdo nos departamentos;

e Incorporacdo das sugestdes departamentais;

e Reapresentacdo da minuta modificada ao Conselho Departamental;

e Incorporacdo das sugestdes do CONDEP;

e Reapresentacao a Congregacéao da ECO;

e Incorporacdo das sugestdes da Congregacéo;

e Publicacdo das normas aprovadas;

e Divulgacdo das normas aprovadas.

A futura central de estagio serd coordenada por um professor para este fim designado que sera responsavel pela

aplicacdo das normas e devera apresentar relatorios semestrais a Direcdo da ECO. Deverdo ser alocados funcionarios
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em numero adequado para pleno apoio administrativo a esta central de estagios. O corpo docente serd acionado para
apoiar na supervisdo dos estagios, a fim de garantir um processo de aprendizagem adequado ao estudante, integrando
experiéncia pratica ao processo de formagéo académica.

X. NORMAS PARA TRABALHOS DE CONCLUSAO DE CURSO-TCC

Na ECO, o Trabalho de Concluséo de Curso (TCC) é o ultimo requisito curricular obrigatério para a obtencdo do
diploma, tanto nos cursos de Comunicacdo Social quanto nos cursos de Jornalismo e Artes Cénicas (habilitacdo em
Direcdo Teatral).

Todas as habilitagdes contém a disciplina obrigatéria Projeto Experimental I, sobre normas e praticas de
trabalhos académicos, preparando os alunos para a realizacdo do TCC, e Projeto Experimental Il, especifico para cada
habilitacdo, em que os estudantes desenvolvem monografia de analise critica sobre algum aspecto de sua profissdo ou
realizam um produto de Comunicacéo.

A experiéncia de realizacdo do TCC deve ser capaz de permitir ao aluno experimentar a seguranga de fazer
escolhas autdbnomas - ainda que supervisionado por seu orientador, profissional mais experiente - e integradoras dos
diversos conhecimentos adquiridos ao longo do curso.

10.1 - Da elaboragdo do TCC

Serd dada prioridade ao uso dos laboratérios e equipamentos da ECO em situagBes de alocacdo a projetos
especificos para os estudantes matriculados na disciplina Projeto Experimental Il. A constituicdo das equipes para
elaboracdo dos projetos de carater pratico serd de responsabilidade dos estudantes matriculados em Projeto
Experimental 11, exceto quando os equipamentos e instala¢cGes da ECO requerem supervisdo especial. Os orientadores
serdo os docentes que atuam na ECO na area de conhecimento escolhida como tema pelo estudante. Os recursos
materiais, necessarios para o desenvolvimento do TCC, serdo providenciados pelo préprio estudante. Os recursos

financeiros, necessarios a realizacdo do TCC serdo de responsabilidade do estudante e de seu orientador.

A aprovacdo na defesa publica do TCC sera concedida ao aluno que obtiver nota final igual ou superior a 05

(cinco). Os alunos ndo aprovados deverdo cursar novamente a disciplina de Projeto Experimental de seu curso.

XI1. PROCESSO, CRITERIOS E MECANISMOS DE AVALIACAO

11.1 - Avaliacao de discentes

Os estudantes sdo avaliados por regras diretamente estabelecidas pelos professores das disciplinas e divulgadas
durante o periodo de matricula, junto com a ementa e o programa da disciplina, em consonancia com as regras
especificas de avaliagdo estabelecidas pelos Conselhos Superiores da UFRJ e regulamentagdo especifica do regimento
da ECO.
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Nas disciplinas de carater tedrico, os meios de avaliagdo mais utilizados sdo provas, trabalhos escritos
individuais ou em grupo, seminarios e apresentacBes orais. Nas disciplinas que incluem uma dimensdo préatica
(especificas de cada habilitacdo), os alunos ja sdo avaliados também por meio de trabalhos praticos (produtos) que
desenvolvem durante o curso. Como 0s processos no campo da comunicacdo sdo cada vez mais coletivos e
colaborativos, os trabalhos em equipe sao estimulados ao maximo a partir do Ciclo Profissional.

Os direitos dos alunos no que concerne a pedido de vistas de prova, segunda-chamada e revisdo seguem as
normas estabelecidas pelo CEG (Resolucdo 4/96) e pelo regimento da Escola.

11.2 - Avaliacao de docentes

Os professores tém sido avaliados em fungdo de seu envolvimento com o ensino de graduacdo e pds-
graduacdo, além da valorizacdo de sua producdo como pesquisadores e orientadores académicos, bem como sua
participagdo em atividades de extensdo. H& diversos sistemas de registro de producdo docente na UFRJ tais como
SIGA, além do Curriculo Lattes, do CNPq, que informam o processo de avaliagdo docente. O acompanhamento e
avaliacdo dos professores estd a cargo dos Chefes de Departamento, que estdo em constante interagdo com 0s
Coordenadores do Ciclo Bésico e das Habilitagdes e o Diretor Adjunto de Graduacdo, que se retinem periodicamente no
Conselho Departamental da ECO. A auto-avaliagdo também é estimulada.

11.3 - Avaliagdo institucional

A avaliagdo institucional deve se desenvolver de forma continuada, avaliando os resultados obtidos e a eficécia
de medidas tomadas, tanto no &mbito académico quanto no Ambito administrativo. Pretendemos implantar processos de
auto-avaliacdo e de avaliagdo externa, de maneira a atender as expectativas de professores, estudantes, empresas que
contratam os profissionais aqui formados, e da sociedade como um todo.

As poés-graduacbes da Escola de Comunicacdo da UFRJ estdo sob constante avaliagdo das agéncias

governamentais, sempre com excelentes resultados.

XI1. RELACAO ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

O Projeto Integrado de Extensdo em Comunicacdo Social da UFRJ objetiva reunir professores e estudantes
universitarios, formando um grupo representativo que atue junto as politicas publicas de Comunicacdo e Cultura, com
objetivos de extensdo; a partir de projetos diretamente relacionados as atividades de ensino e pesquisa que vao
funcionar como formagdo de tutores, instrutores e mediadores em projetos com aplicacdo no entorno dos campi da
UFRJ.

A proposta abriga projetos com carater multidisciplinar e interdepartamental, integrando ensino, pesquisa e

extensdo, para atuar junto a grupos populacionais de baixa renda e a sociedade como um todo.
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12.1 - Objetivos da Extensdo em Comunica¢do Social da ECO ou Obijetivos do Creditacdo das Atividades de
Extenséo da ECO

A Escola de Comunicacdo da UFRJ adota o conceito de extensdo universitéria, definido pelo Férum de Pro-
Reitores de Extensdo das Instituicdes Publicas de Educacdo Superior Brasileiras (FORPROEX), aprovado em 2010 e
publicado no documento Politica Nacional de Extensdo: A Extensdo Universitaria, sob o principio constitucional da
indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo, é um processo interdisciplinar educativo, cultural, cientifico e
politico que promove a interagdo transformadora entre universidade e outros setores da sociedade (FORPROEX, 2012,
p. 42)

O projeto de Extensdo da Escola de Comunicacdo toma como base a legislagdo do Ministério da Educacdo
referente a obrigatoriedade de inclusdo de 10% da carga horéria de extensdo no curriculo da graduacéo, e considerando
as recomendagcdes da Pro Reitoria de Extensdo (PR5/UFRJ).

Para ser considerada acdo de extensdo, deve envolver obrigatoriamente a participacdo de professores, técnicos
administrativos, estudantes e demais setores da sociedade, formulando em conjunto, projetos, cursos e eventos que
atendam as demandas da sociedade e, a0 mesmo tempo, coloquem em questdo ou potencialize os saberes gerados na
universidade.

Sendo assim, a proposta da Extensdo da Escola de Comunicagdo é permitir ao estudante uma formagdo mais
cidada e possibilitar a interagdo com novas realidades que certamente complementam as experiéncias vividas no mundo

académico.

Os Projetos, Cursos, Eventos e Acbes de Extensdo da Escola de Comunicagdo tem como pressupostos e objetivos:

- Interagdo dialdgica - que orienta o desenvolvimento de relagfes entre Universidade e setores sociais
marcadas pelo didlogo e troca de saberes, substituindo o discurso da hegemonia académica pela ideia de alianga com
movimentos, setores e organizacfes sociais.

- Interdisciplinaridade e Interprofissionalidade — que busca a combinacdo de especializagdo e interagdo de
modelos, conceitos e metodologias oriundos de vérias disciplinas e areas do conhecimento, assim como pela construgéo
de aliangas intersetoriais, interorganizacionais e interprofissionais.

- Indissociabilidade ensino — pesquisa — extensdo — considerando que as acfes de extensdo adquirem maior
efetividade se estiverem vinculadas ao processo de formacdo de pessoas (Ensino) e de geracdo de conhecimento
(Pesquisa).

- Impacto na formacdo do estudante - seja pela ampliacdo do universo de referéncia que ensejam, seja pelo
contato direto com as grandes questfes contemporaneas. As acfes de extensdo possibilitam enriquecimento da
experiéncia discente em termos tedricos e metodoldgicos, ao mesmo tempo em que abrem espagos para reafirmacéo e
materializacdo dos compromissos éticos e solidarios da Universidade Publica brasileira. Neste sentido, a participacdo do
estudante nas agBes de Extensdo Universitaria deve estar sustentada em iniciativas que viabilizem a flexibilizagdo
curricular e a integralizacéo de créditos.

- Impacto na transformacao social - reafirma a Extensdo Universitaria como o mecanismo pelo qual se

estabelece a inter-relacdo da Universidade com os outros setores da sociedade, com vistas a uma atuacdo
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transformadora, voltada para os interesses e necessidades da maioria da populacao, e propiciadora do desenvolvimento

social e regional e de aprimoramento das politicas publicas.

Para atingir esses objetivos, a Escola de Comunicagdo da UFRJ tem como agdes permanentes:

- A estruturacdo e ampliacdo do Setor de Extensdo da Escola de Comunicacdo para atender as Normas de
Creditacdo de Atividades de Extensdo da UFRJ e do Curso de Comunicacdo Social e Curso de Direcdo Teatral.

- Apoiar as atividades de extensdo existentes, estimular a elaboracdo de novas propostas e difundir as
atividades de extensdo despertando e incentivando tanto para o cumprimento da carga estabelecida para as atividades de
extensdo quanto para o voluntariado, assim como projetos de tutoria, treinamento e monitoria em atividades
comunitarias que potencializem a integragdo social e comunitaria ligado a area de Comunicagdo;

- Estimular, apoiar, institucionalizar parcerias com redes, Ongs, coletivos, circuitos, instituicdes da sociedade,
6rgdos governamentais, iniciativas privadas que partilhem dos mesmos valores extensionistas da UFRJ e que possam
atender ou participar dos projetos, cursos, eventos e agdes que atendam as demandas do projeto de Extensdo da Escola
de Comunicag&o, do Curso de Comunicacdo Social e das Normas de Creditacdo de Atividades de Extensdo da UFRJ.

- Ser facilitadora na atividades e a¢des de parcerias externas, apoiando atividades conjuntas, reconhecendo 0s
saberes ndo-académicos e certificando as atividades e saberes produzidos nessa interagdo com a sociedade por meio de
certificados de extensdo da Escola de Comunicacéo e certificados de extensdo da UFRJ.

- Propiciar troca de experiéncia entre professores, estudantes e técnicos da Escola de Comunicagdo com outras
atividades de extensdo da UFRJ e destas com o publico externo, redes, grupos e comunidades, através da sua
participagdo com acompanhamento do Setor de Extensdo, Direcdo Adjunta de Graduacgdo, Coordenadores de
Habilitagbes, enriquecendo o Projeto de Extensdo nas diversas &areas da Comunicagdo Social;

- Formar tutores, mediadores, monitores, instrutores e multiplicadores extensionaistas de conhecimentos e
técnicas de Comunicagdo como instrumento de combate a desigualdade social e como instrumento de universaliza¢do
dos direitos;

- Produzir acervos de material didatico e desenvolver metodologias que possam servir de referéncia e estimulo
nesse campo, abertos a consulta e disponibilizados para acesso e utilizagdo em outras areas e unidades da UFRJ;

- Atender a demanda da sociedade com a produgdo universitaria, além de divulgar e difundir o seu
conhecimento;

- Atender a demanda de projetos do corpo discente e docente existentes de participacéo e integracdo do ensino

a pesquisa e extensdo.

12.2 - As Normas de Creditacdo de Atividades de Extensdo para o Curso de Comunicacao Social

Esta proposta foi construida com base na legislacdo do Ministério da Educacdo referente a obrigatoriedade de
inclusdo de 10% da carga horéaria de extenséo no curriculo dos cursos de graduacdo, e considerando as recomendacfes
da Pré Reitoria de Extensdo (PR5/UFRJ) e do Conselho de Ensino de Graduagdo (CEG/UFRJ).

Cabe ressaltar que esta Unidade tem realizado esforcos para atender esta demanda desde o segundo semestre

de 2014. Infelizmente, questdes curriculares internas e externas foram determinantes, como por exemplo, as novas
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diretrizes curriculares nacionais para 0 curso de graduacdo em Jornalismo, apresentadas na Resolucdo N° 1, de 27 de
setembro de 2013 pela Camara de Educacdo Superior do Conselho Nacional de Educacédo (CES/CNE-MEC).

Tal resolucéo altera a carga horaria minima do curso de Jornalismo (ndo mais entendida como habilitagéo de
Comunicacédo Social) de 2.700 para 3.000 horas. As habilitagdes atuais desta unidade apresentam carga horaria entre
2700 a 2880 horas. Tomando como referencial a resolucéo citada para as demais habilitagdes, far-se-a4 necessaria a
adicdo de horas ao curriculo. De acordo com a Resolugdo CNE/CES n° 2/2007 as atividades complementares (onde
estdo previstas as agdes extensionistas) juntamente com o estagio supervisionado ndo poderdo exceder em 20 % do
total de horas do curso.

Dito isto, nossa proposta para a inclusdo da carga horaria de extensao € a seguinte:
Criacdo do GRUPO EXTENSAO:
Criagdo de Requisitos Curriculares Suplementares (RCS) de Extensdo: totalizando até 300 horas

(Comunicacao Social — 11,11% da carga horéria total do curso). A quantidade de cddigos a serem criados permite que

o aluno combine de todas as formas possiveis as atividades de extensao que deseja realizar.

NOME CH | CR DESCRICAO BIBLIOGRAFIA
Atividade 30 | ndo | Atuagdo em atividades de extensdo | Bibliografia recomendada pelo
Curricular de registradas na Pro-Reitoria de coordenador da atividade
Extensé&o | Extensdo da UFRJ, como

programas, projetos, cursos e

eventos de extensao.
Atividade 30 | ndo | Atuacdo em atividades de extensdo | Bibliografia recomendada pelo
Curricular de registradas na Pro-Reitoria de coordenador da atividade
Extensao Il Extensdo da UFRJ, como

programas, projetos, cursos e

eventos de extensao.
Atividade 30 | ndo | Atuacdo em atividades de extensdo | Bibliografia recomendada pelo
Curricular de registradas na Pro-Reitoria de coordenador da atividade
Extensao I11 Extensdo da UFRJ, como

programas, projetos, cursos e

eventos de extensao.
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Atividade 90 | ndo | Atuagédo em atividades de extensdo | Bibliografia recomendada pelo
Curricular de registradas na Pro-Reitoria de coordenador da atividade
Extenséo IV Extensdo da UFRJ, como

programas, projetos, cursos e

eventos de extensao.
Atividade 90 | ndo | Atuagdo em atividades de extensdo |Bibliografia recomendada pelo
Curricular de registradas na Pro-Reitoria de coordenador da atividade
Extensédo V Extensdo da UFRJ, como

programas, projetos, cursos e

eventos de extensao.
Atividade 45 | ndo | Atuacdo em atividades de extensdo | Bibliografia recomendada pelo
Curricular de registradas na Pro-Reitoria de coordenador da atividade
Extensdo VI Extensdo da UFRJ, como

programas, projetos, cursos e

eventos de extensao.
Atividade 60 | ndo | Atuacdo em atividades de extensdo |Bibliografia recomendada pelo
Curricular de registradas na Pro-Reitoria de coordenador da atividade
Extensao VII Extensdo da UFRJ, como

programas, projetos, cursos e

eventos de extensao.
Atividade 120 | ndo | Atuacdo em atividades de extensdo | Bibliografia recomendada pelo
Curricular de registradas na Pro-Reitoria de coordenador da atividade
Extenséo VIII Extensdo da UFRJ, como

programas, projetos, cursos e
eventos de extensao.
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